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“小店经济”提升城市温度（四）

核心
提示

随着高温天气来袭，市民充分
感受到了夏日的“热情”。同时，街
头的各色小店带火了“夏日经济”，
引爆了一股夏日消费的热潮。

线上餐饮订单暴增、夜市小店
“烟火”升腾，不仅带动了消费，而
且升温了“人间烟火味”，折射出当
下消费需求的迭代升级。

人气“聚”起来、商家“火”起
来、夜晚“亮”起来，逐渐繁荣的“夏
日经济”，正成为一股支撑消费升
级、推动我市经济发展的力量，让
夏日的城市活力四射。

在全国振兴“小店经济”的背
景之下，许昌的小店如何向阳而
生？如何解锁夏日的流量“密
码”？让我们一起来看看。

▲

特色 ▲

“小店经济”生命力所在

记者在采访中发现，不少年轻
人都有一套自己的“互联网+”生存
觅食法则：在本地生活平台上找餐
馆，在短视频平台上看推荐……

“小店经济”的快速回暖和超高
活力，离不开小店的数字化转型。

暑期旺季到来，眼镜店老板陈
敏却有了烦心事：自家店铺隔壁闲
置的门面房租出去了，同样开了一
家眼镜店。

怎样和隔壁的眼镜店竞争？陈
敏冥思苦想。5 月初，某生活平台
的推广人员来店里寻求合作，陈敏
抱着试试看的态度，入驻该平台，推
出了配镜团购的促销活动，效果之
好让她的烦恼一扫而空。

入驻外卖平台、进店刷脸支付、

线上点单……近年来，阿里巴巴、京
东等互联网企业也相继发布小店扶
持措施，运用“互联网+”的力量，助
力小店数字化转型。

2022 年，许昌涉网经营主体逾
1.6 万 家 ，跨 境 电 商 经 营 企 业 突 破
2000 家，跨境电商进出口交易额达
到 190亿元，稳居全省第一方阵。

在夏日的夜晚，许昌创新业态
繁荣着“夏日经济”，持续拓展着游
玩、娱乐、购物等内容，打造出越来
越多时尚、多元化的消费场景。

比如，我市以“亲水”为主题，围
绕湿地湖色景观、瑞贝卡水上大世
界、水幕电影等多元化“亲水”元素，
充分利用儿童乐园、游乐园、风情商
业街等设施资源，快速聚人气，提升

“烟火气”。
依托鄢陵玉兰花星空营地，以

鹤鸣湖为节点，打造集休闲娱乐、民
俗民宿、特色美食等于一体的“精致
露营”旅游消费品牌，延伸露营经济
产业链条，积极培育露营市场，让露
营成为都市消费者的“新宠”，成为
拉动消费的新热点。

袅袅烟火气，牵动着万千家庭
的幸福，升腾的是发展的信心。在
许昌，“企业练内功”与“政府创氛
围”正在双向发力，各项促消费措施
有效实施、精准落地，一场消费市场
繁荣的“大戏”正在精彩上演。

夏日的许昌，有着浓郁的人间
烟火气。蓬勃发展的小店，令整座
城市变得年轻时尚、生机勃勃。

向阳而生，解锁夏日流量“密码”
□ 本报记者张铮文/图

市区一夜市设置帐篷引流

经济学中有一个术语，叫“一度效
应”，即气温只要有 1℃的变化，商品的
销量就会随之发生很大改变，这也是能
够形成“夏日经济”的主要原因。

德国曾统计，夏季气温每上升 1℃，
就会增加 230万瓶啤酒的销售量。

而许昌的众多小店经营者也是“各
显神通”，解锁夏日流量“密码”。

6 月 13 日午后，在市区一家饮品店
内，顾客边喝水果茶，边享受午后休闲时
光。

“我们推出了充值‘大礼包’活动，目
前客源很稳定。”该店负责人宋双告诉记
者，他们通过直播、促销等活动，使小店
的营业额稳定。

“我们又研发了 10 款新品，准备在
这个夏天‘火热’一把。”宋双说，振兴“小
店经济”，产品有特色、服务好才是王道。

“送您一张券，满 20 元减 5 元，下次
再来！”曹魏古城一家卖串串的小店排起
长队，老板娘手脚麻利，边装袋边用优惠
券热情地招徕顾客。来自湖南的周鑫
星，暑期到曹魏古城游玩。他接过串串，
对记者说：“许昌的小店真热闹，好吃好
玩的都得排队！”

记者走访发现，利用口碑传播是不
少中小商户的选择。市区劳动路一家茶
叶店的老板表示，依靠老主顾“人带人”
的方式十分高效。

“目前中小商户存在推广宣传缺失、
‘千店一面’的现象。而‘人无我有、特色
鲜明’是‘小店经济’的生命力所在。”市
区一家夜市的负责人刘明超说。

如今，许昌的小店分散在大街小巷，
深度融入城市生活，同时又创造了数量
可观的就业机会，成为稳就业、保民生不
可或缺的力量。

现调的鸡尾酒、鲜榨的果汁、精
致的小蛋糕、清爽的冰粉……一群
年轻人用自己的方式开启了这个城
市的夜。

无论是在护城河畔，还是在高
校周边，每到夜幕降临，一个个氛围
感十足的移动小店吸引了众多年轻
人光顾。“城市营地”般的惬意氛围
瞬间拉满，点燃了夜生活的浪漫。

“老板，烤鱼一份多少钱？”“35
元，要辣的？还是不辣的？”……

夏日的夜晚，许昌学院小吃街，
叫卖声不绝于耳，人们穿梭在各个
摊位间。

“喜欢商场的高端大气，但更

爱街头巷尾的热闹非凡。”消费者
刘娜说，在闲暇时，她经常与好友

“逛吃”街头，一声吆喝、一份烧烤
就 能 让 她 的 幸 福 感 瞬 间 被“ 拉
满”。同时，随着更多有创意、有特
色的小店出现，“小店消费”的体验
感也不断升级。

许 昌 小 店 搭 乘 夜 经 济 的“ 大
巴”，形成了魏源广场、曹魏古城、春
秋广场等“网红”地标“打卡”点，提
升了夜间餐饮市场的消费规模。

如今，市区以许都路、智慧大道
为主线，依托万达广场、新田 360 广
场、新大新幸福时代广场等较为成
熟的商圈，形成了集餐饮、娱乐、健

身等于一体的夜间时尚购物消费核
心商业圈；以议台路和翠林路为主
线，依托现有烧烤店、大排档、大锅
台、小酒馆等特色餐饮商户的集聚
效应，并提升辐射带动作用，形成了
富有烟火气息的“烧烤不夜城”。

市民不管是在金汇广场，还是
曹魏古城，可以选择的不只是“吃+
喝”的简单消费模式，还能参与文化
展示与体验活动，同时满足多种休
闲娱乐需求。

这些特色夜间消费商业圈的形
成，使“好吃、好逛、好玩、好看”等多
元场景融为一体，让人们切身体会
到了“烟火气”带来的“小幸福”。

▲

夜经济 ▲

“烟火气”带来“小幸福”

▲

互联网+ ▲

为小店赋能引流


