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很多有经验的购房者进入售
楼部时目的明确，以了解项目的详
细信息为重点，与置业顾问侃侃而
谈，收获的信息量也很大。但是缺
乏经验的购房者很苦恼，面对偌大
一 个 楼 盘 ，方 方 面 面 的 问 题 那 么
多，实在不知如何下手。其实，要
了解楼盘，一个重要信息来源就是
小区的规划图。业内人士告诉记
者，正规的楼盘规划图都会在市规
划部门的官网上公示，购房者可以
自行查看，从而了解该楼盘的很多
信息。

项目的方位
很多购房者潜意识里会认为

所有的房子都是朝南的，所以会直
接忽略掉项目的方位问题。

业内人士提醒购房者，项目
的方位要根据地块而定，很多不
规 整 的 地 块 很 难 做 到 正 北 正 南 。
所以，这就需要购房者仔细看规
划图，从而判断该项目的整体朝
向。“在政府部门公布的正规规划
图上，一般都有一个指南针的箭
头 ， 箭 头 所 指 方 向 即 为 正 北 方 。
大家可以以此判断，而不能以售
楼中心的项目示意图来判断。”该
业内人士告诉记者，项目的方位
可能会影响房屋的采光，如果不
注意，很可能因为方位的失误购
买到采光不足的房子。

小区道路规划
项目规划图上肯定会显示未

来小区的道路规划。购房者通过规划图，可以了解小区
的安静区与热闹区。

在挑选楼栋和楼层时，购房者可以通过对小区道路
的考察，选择一个相对安静的生活环境。一般来说，小
区都会规划超市、幼儿园、健身区等配套设施。如果购
房者喜欢安静，最好避开这些设施。如果想享受这些配
套设施给生活带来的便利，就选择靠近它们的楼栋。

楼栋分布
从规划图中，购房者可以看出楼栋的数量与分布情

况，还能通过楼栋的分布状况了解楼间距的大小。
业内人士提醒，楼间距对居住生活的影响主要有两

个方面，一是采光，二是保障隐私。购房者通过看楼栋
分布图，可以大概估算出楼间距的大小。选购房屋所在
楼栋时，要尽量避开楼间距小的楼栋。另外，楼间距的
大小也可以反映出小区容积率的大小和居住的舒适度。

停车场规划
停车场的规划包括停车场的位置和车位数量，以及

地下停车场的出入口位置等。通过了解，可以获悉该小
区的车位数量与停车是否方便等。

一般来说，选择房屋不要离停车场太近。一方面是
因为离停车场太近会增大出行的风险；另一方面，如果
购房者住在低层，那么，离停车场近就容易受到噪声污
染。

景观配套
从规划图中还可以看出小区的景观配套、生活娱乐

设施的规划等内容。景观配套是丰富日常生活的需要，
也是高性价比小区的一个判断标准。

一般来说，小区内都会规划一个包括绿化、水系、
雕塑等的主景观区，靠近主景观区的房子价格一般会比
其他位置的房子价格稍贵一些。
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大多数首次置业的消费者，对于装修技巧知之甚少，很
容易因为不懂“行”而手忙脚乱。因此，9 月底，许昌报业传媒
集团开展了“看工地、比质量、选装修”活动，旨在让大家选到
信得过的装修公司。

俗话说，装修就是个遗憾工程。就算做再足的功课，房
子装修完毕后，总有不满意的地方，不是有些地方设计不合
理，就是有些设计不实用……

为此，记者走访了本地上海慧世装饰、许昌水木装饰等
多家装修公司的设计师，整理了千万家庭的装修经验，让消
费者装修不再后悔。

千万家庭的“经验”
让装修不再后悔

本报记者 赫欢欢

金秋装修季又逢“双节”，莲城各大家
居卖场、品牌家居商家的促销活动一个接
着一个火热推出，市民的装修热情、购买欲
望也异常高涨，莲城家居市场促销热潮涌
动。

“双节”期间，
家居商家促销活动力度大

记者了解到，“双节”期间，市区各大家
居卖场、品牌家居商家大力度的优惠活动
陆续震撼推出。10 月 3 日，记者在莲城家
居市场看到，部分家居卖场与建材商家劲
爆促销正在火热进行中。丰富的促销活

动，不仅渲染了节日气氛，而且让消费者尽
享实惠，折上折、满就送、零购物抽奖等活
动纷纷推出。

采访中，水木装饰负责人告诉记者：
“大多数想装修房子的消费者平时没有时
间，都是趁着放假来进行装修咨询、建材选
购，同时秋季又是装修的黄金季，大批刚需
消费者加入新房装修的队伍，引发了新一
轮装修潮。放假期间来店里咨询装修的市
民 不 断 增 加 ，为 家 装 行 业 带 来 了 许 多 商
机。”

居然之家许昌店负责人告诉记者，“金
九银十”是消费旺季，居然之家许昌店在

“双节”期间推出众多优惠活动，莲城市民
在这段时间来买家具、选建材，除了能享受
到前所未有的震撼低价、巅峰实惠外，还有
机会获得精美大奖。

记者了解到，刘德华倾情代言的梦天
木门“双节”期间震撼让利送惊喜；领绣
刺绣墙布全场大酬宾，签单不仅享受最低
折扣，还有更多惊喜；新丝路无缝免胶壁
布交订金送豪礼；诗尼曼全屋定制巨惠让
利，有意向的消费者可到店内选购。另
外，太阳花暖通、升达地板、大信整体厨
房/全屋定制、大自然地板、皇派门窗等
家居品牌在假期里都推出了大力度的让利

活动。

刚性需求激发消费者的购买热情

记者了解到，一部分装修完房子的消
费者要搬新家，许多年轻人要购买婚房家
具，还有一些市民想参与促销活动来节省
一部分装修费。“双节”期间，这些具有刚
性需求的消费者不再观望，一系列大力度
的优惠活动彻底激发了他们的购买热情。

“我们的房子住了将近 6 年，随着孩
子慢慢长大，想更换一下家里的家具。放
假这段时间，各大家居卖场促销活动不
断，我们一有时间就到各个卖场转转，对
比一下，看看哪家的产品价格更实惠，想
购置一些回去。”正在居然之家许昌店选
购家具的杨女士告诉记者。

“本来是为孩子装修婚房准备的，结
果看到价格这么优惠，款式又非常喜欢，
于是忍不住多订了一套定制家具，含有酒
柜、鞋柜、衣柜和床。”采访中，正在诗
尼曼全屋定制签单的李女士表示。

诗尼曼全屋定制的工作人员告诉记
者：“放假这几天，我们诗尼曼的定制家
具销售不错，两个店的工作人员都忙得
很，每天要接待很多咨询、选购产品的顾
客。大部分客户都已经提前看好了产品，
就等着搞活动的时候来签单，这样能够享
受更实惠的价格。”

居 然 之 家 许 昌 店 的 工 作 人 员 表 示 ，
“双节”期间，市区各大家居卖场销量都
不错，居然之家许昌店也不例外，这与刚
性需求带动消费有关。装修房子、入住新
房的消费者多了，布置婚房的年轻人也不
少。众多品牌家居商家抓住这个机会推出
的“心动价”让利活动，着实让消费者收
获了温暖与惊喜，市民反响也很好。特别
是居然之家许昌店，产品全、品牌多、价
格优、服务好，有需求的市民可以来居然
之家许昌店选购。

刚性需求激发消费者的购买热情——

莲城家居市场“双节”期间掀起促销热潮
本报记者 毛鸽

厨房篇
厨房水槽下面记得要安装插座和防溅盒，以后想装热水

器会很方便，相比装修这个大工程，插座和防溅盒看起来微
不足道，不装的话后期会很麻烦。再者，墙体内的暗盒一定
得选择质量比较好的，不然拆装几次后两边用于固定的螺丝
卡子就容易坏。

开放式厨房要慎重选择，炒菜时油烟味满屋都是，并且
家具很容易沾上油渍。注意不要选择门板式垃圾桶和台面
垃圾桶，夏天打开柜门会很臭。菜盆的水龙头最好选择能用
手背开关的。

卫生间篇
卫生间的台盆最好是台下盆，这样水不容易溅出来，不

会有积水问题。建议卫生间的瓷砖不要选择小瓷砖，不但人
工价格高，而且容易藏污纳垢。卫生间是潮湿地带，最好不
要安装木门，不然不到半年木门便会因为潮气大而变形。

马桶边记得留电源插座，方便装智能马桶。不要选择玻璃
浴室柜，极易留下污渍痕迹，难以清洗。双杆毛巾架实用性差，
基本不会往里层挂杆上挂毛巾。卫生间和厨房预埋的管线记
得做好标识，这样可以防止后期安装时损坏管线。

近年来，家居行业出现了一种
新颖的营销活动：邀请消费者去店
内，不介绍产品、不搞促销，而是教
消费者做皮具、插花、茶道等手艺。
这种活动被业内称为“社交式品牌
营销”或“交互式品牌体验”。

为什么在家居行业销售压力
增大的情况下，他们不着急推销产
品却教人做手工呢？这种营销模式
会给消费者带来什么“实惠”呢？这
种活动是营销噱头还是真正服务
消费者？

个性化的体验能吸引潜在客
户

邀请知名老工匠教消费者做
皮具、学花艺、学茶道……这些新
颖的活动受到不少消费者的喜爱。

此类活动，往往只需发一个微信通
知，就会吸引很多消费者参与。为
什么这种活动如此受欢迎呢？

业内人士认为，现在的都市人
更具有猎奇心理，喜欢个性化、独
有化的东西，而此类活动正好可以
满足消费者的这一需求。活动形式
新颖，消费者会有好奇感，参加活
动还可以自制手工品并打上自己
的名字，这件东西就具备独有性和
收藏性。

现在的消费者在消费时都非
常理性，对消费体验的要求也越来
越高，放松舒适的购物环境再配上
有趣的活动，能吸引不少消费者。
比如，有家店开设了体验专区，不
仅有手工活动，还提供书与咖啡，
让人感觉是在一个公众休闲空间。
从以前的递杯水、提供水果，到现
在的休闲生活体验空间，企业的营
销模式不再那么直接和功利化，消
费者的接受度也更高，会吸引更多
的潜在客户。

企业品牌意识崛起，家居品牌
集中化加快

在家居行业销售压力增大的
情况下，家居企业为什么不急着推
销产品，却教人做手工呢？

业内人士认为，目前企业的获
客成本越来越高，通过这样非功利
的活动，让消费者来体验串门式的

休闲生活，聊聊生活聊聊家，自然
也会聊到家具方面。这种自然而然
的轻松方式，既达到了企业的品牌
传播目的，又给营销带来了更多机
会。

伴随着家居产品的工业化、标
准化，再加上近年来国家对工业环
保生产的严格要求，家居品牌集中
化加快，未来可能会出现寡头品牌
和细分寡头品牌，此类活动应属于

“品牌营销”的延伸，标志着家居行
业的品牌意识开始崛起。未来的家
居产品质量会进一步提升，拼的是
品 牌 影 响 力 。企 业 通 过 此 类 有 温
度、有黏性的活动可以让消费者更
好 地 感 知 品 牌 内 涵 ，了 解 品 牌 文
化，提高对品牌的认可度。

业内人士指出，前两年家居行
业相对繁荣，行业基本上是粗放式
发展。现在市场不如前两年了，一
些抗风险能力差的品牌逐渐消失，
有文化、有内涵、有根基的品牌才
会长存于市场。企业更需要通过此
类交互式的品牌体验活动，展示企
业的工匠精神，向用户传递其品牌
文化。

家居企业不仅要提供优质产
品，而且要倡导优雅的生活方式

此类活动是否能让消费者得
到真正的“实惠”，而不是感觉“被
套路”了？家居企业需要做的就是
真正抓住消费者的心。

当 前 ，消 费 者 的 消 费 理 念 日
趋成熟，那些靠耍嘴皮子的企业已
经几乎没有市场。只有始终为消费
者 着 想 、为 消 费 者 带 来 实 惠 的 企
业，才能赢得消费者的信赖。家居
企业不能只是卖家具，还要通过一
些有趣的社交活动，带领消费者发
现生活的意义。消费者不仅需要富
裕的物质生活，而且需要富裕的精
神生活。

“我认为，家居企业应该有责
任和义务引领消费者发现生活的
乐趣。所以，企业做活动不要太功
利，谁是真正在传承文化，谁是在
做一时的噱头，消费者心里有数。”
居然之家许昌店相关负责人告诉
记者。

是噱头还是服务？是来真的还是玩套路？

家居卖场刮起“社交式品牌体验风”
本报记者 胡永鑫

客厅篇
地面打算铺实木地板的，尽量别选樱桃木，水曲柳地板

也要慎重选择，最好选橡木。地板颜色太暗很容易见灰，太
素又不耐脏，注意折中选择。酒柜、装饰柜尽量别做开放式
的，看着是挺漂亮，但很容易积灰尘，打扫起来很麻烦。走道
和楼梯比较长的话，一定记得安装双控灯，这样晚上走动的
话会比较方便，特别是家里有老人小孩儿的。

卧室篇
装修时尽量多做衣柜，而且衣柜的储物最大空间要能放

下长裙和男士的大衣。根据家具尺度，规划好插座的方位，
如有误差会很麻烦。床头注意安装灯的开关，这样就不用再
下床关灯了。选床时尽量选不带柜子的，以便透气。

阳台篇
阳台注意用防水涂料，不然遇上大风暴雨天，阳台会进

水。很多人购买带烘干功能的洗衣机，后来发现不实用，厚
衣服、浴巾仍是烘不干，还是让太阳消毒最实在。如果有条
件的话，可以购买智能晾衣机，既省事又漂亮，特别是冬季不
怕衣服晒不干。

千万家庭吐血总结的装修经验，不要等装修完才后悔莫
及，让我们离一次就装出美丽爱家的目标越来越近。
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