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上图：中国人寿许昌分公司员工进行诗歌朗诵
左图：中国人寿成立 70周年特别纪念版产品“鑫享金生”发布

本报讯（记者 侯力强 文/图）12
月 4 日，以“辉煌 70 载，感恩国寿情”
为主题的中国人寿许昌分公司年终
大回馈活动在许昌职业技术学院体
育馆隆重举行，社会各界嘉宾与该
公司员工约 6000 人参加了本次活
动。中国人寿成立 70 周年特别纪
念版产品“鑫享金生”在活动期间发
布，受到了众多客户关注。

众所周知，随着“新国十条”的
颁布实施，保险作为社会稳定器和

经济助推器的作用日益凸显，人民
群众对保险的需求也越来越大。在
众多保险公司中，中国人寿的品牌
知名度和实力遥遥领先。中国人寿
成立于 1949 年，以悠久的历史、雄
厚的实力、领先的竞争优势及享誉
世界的品牌知名度赢得了众多客户
的信赖，始终占据中国寿险市场的
主导地位，被誉为中国保险业的“中
流砥柱”。

中国人寿的广告语“要投就投

中国人寿”可谓家喻户晓。近 70
年来，中国人寿收获了诸多荣耀，
从一株幼苗成长为一棵参天大树。
在 70 年的发展历程中，中国人寿
上下团结一心、奋力拼搏，取得了
令人欢欣鼓舞的成绩。自 2003 年
首 次 入 选 《财 富》“ 世 界 500 强 ”
之后，中国人寿已连续 16 年入选

《财富》“世界 500 强”，今年最新
排名第 42 位，品牌价值高达人民
币 3253.72 亿元，持续领跑中国金

融保险业。
一直以来，中国人寿许昌分公

司秉承“成己为人、成人达己”的
企 业 文 化 和 “ 诚 实 守 信 、 客 户 至
上”的服务理念，依托覆盖城乡的
服务网络，致力于为广大客户提供
优质的保险产品和服务。该公司目
前在全市设有 5 个县 （支） 公司、
88 个城乡营销服务部，拥有 288 名
在职员工、8000 余名保险营销员，
取得了优异的业绩，被誉为“许昌

人身边最近的寿险服务商”。截至
目 前 ， 中 国 人 寿 许 昌 分 公 司 2018
年 已 累 计 实 现 保 费 收 入 12.38 亿
元，居许昌寿险市场第一位，为全
市 180 余万人次提供了近 2000 亿元
的保险保障。可以说，中国人寿已
经成为许昌老百姓购买保险时的首
选品牌。

在活动现场，众人齐呼“要投就
投中国人寿”，彰显出中国人寿蓬勃
强大的市场号召力。

此次活动期间，中国人寿发布
的重磅新产品“鑫享金生”年金保险

（A 款）受到了众多客户的关注。据
了解，中国人寿此次推出的“鑫享金
生”年金保险（A 款）产品具有首笔
生存金给付高、年金给付稳、满期给
付早、身故有保障等四大优势。

为满足客户的多种需求，“鑫享
金生”年金保险（A 款）可与中国人
寿推出的“鑫尊宝”终身寿险（万能
型）（庆典版）、“鑫尊宝”终身寿险

（万能型）（A 款）和“鑫尊宝”养老年
金（万能型）（C 款）产品组合投保，
并可同时购买多种类型的附加险产
品，从而强化保障功能，真正实现灵
活配置、因需而变。

中国人寿许昌分公司举行年终大回馈活动
新产品“鑫享金生”发布

每年最后两个月，都是保险行
业 为 新 一 年 开 门 红 进 行 冲 刺 的 阶
段。作为保险行业的传统“节目”，
每到年底，大小险企都会推出各种
瞄准下一年开门红的明星产品，但
在 2018 年保险业务整体下滑的大
背景下，2019 年的开门红产品从筹
备到发布都有所降温。在“134 号文
件”的持续影响下，虽然各险企都在
主打“保障”，转型升级，契合政策，
回归保险本源，但是转型保障升级
之路难言轻松。

险企发布
2019年开门红主打产品

在 2019 年开门红冲刺中，中国
人寿、太平人寿、平安人寿、中国人
保 和 华 夏 人 寿 等 相 继 发 布 了 2019
年的开门红预售产品。

中国人寿推出了“鑫享金生”。
中国人寿“鑫享金生”A 款和 B 款产
品都是保障期 15 年的年金险，附加
万能账户。在保障 15 年满期返还、
主险结束后，万能账户仍然可以独
立存在，持续复利滚存。

太平人寿推出了“卓越智臻”，
年 金 险 搭 配 万 能 账 户 ，终 身 保 底
2.5%、当前收益 4.5%—5.5%复利增
值，交费期限选择 3 年的话，期满后
现金价值为已交保费的 95%以上。
该 产 品 的 亮 点 是 帮 助 解 决 养 老 问
题，祝寿金可一次性领取。投保人

每年还可享受红利分配，红利数额
与太平人寿的经营情况挂钩。

平安人寿推出的“金瑞人生”是
保障期 15 年的年金险，交费期限可
选 3 年、5 年、10 年，第 5、6 年度给付
特别生存金，满期生存金为 100%基
本保额。

中国人保推出了“优享生活”，
保 障 期 至 88 岁 ，为 分 红 型 保 险 产
品，即在固定返还之外还有一笔分
红 可 以 领 取 ，当 然 分 红 不 是 确 定
的。投保人可固定领取返还部分，
如不领取将进入万能账户。

综合这些产品可以看出，传统
大公司个险渠道的 2019 年开门红
产品策略基本上延续了往年风格，
即主打 3 年交、5 年交利率为 4.025%
的费改传统年金、分红年金，同时可
以选择搭配万能险，进行双主险销
售。

开门红主打产品
依然是“年金险＋万能险”

为实现开门红，保险公司在每
年一季度都会重点销售某些保险产
品（多为理财险），保费收入目标一
般为全年目标的 40%左右，所以保
险公司都会开足马力做准备。

虽 然 各 家 险 企 2019 年 的 开 门
红产品销售策略花样百出，但是保
费增长与否关键还看产品特色。与
2018 年“年金险+万能险”双主险的

开门红产品相比，2019 年的开门红
产品在强调保险保障的同时，仍然
搭配了万能险。与往年个险渠道的
开门红产品相比，2019 年个险渠道
的开门红产品主要在生存金（包含
特别生存金）领取方面进行了部分
调整。

具 体 来 看 ，中 国 人 寿“ 鑫 享 金
生”年金险包含两款产品——“鑫享
金生”A 款和 B 款。与 2018 年的开
门红产品相比，2019 年中国人寿将
产品周期缩短到了 15 年，而 2018 年
中国人寿推出的“盛世尊享”（分红
型）开 门 红 产 品 ， 保 险 期 间 为 20
年。业内人士表示，年限越短，资
金 回 流 越 快 ， 产 品 竞 争 力 相 对 更
强。

太平人寿的“卓越智臻”终身
年 金 险 以 及 平 安 人 寿 的 “ 金 玺 人
生”“金瑞人生”“平安福”等开门
红产品均是终身产品。从产品周期
来看，中国人寿的开门红产品更有
优势，而在安全性和灵活性上，年
金险作为教育金和养老金是不错的
选择。

保险行业主动转型升级

保险专业人士表示，2019 年太
平人寿的开门红产品亮点是养老社
区入住资格，适合中高端人群。由
于年金险具备强制储蓄功能，这类
产品更适合做资产传承。某保险网

数据测评显示，太平人寿“卓越智
臻 ” 终 身 年 金 险 的 收 益 率 约 为
1.83%，中国人寿“鑫享金生”年
金险的收益率为 2.46%，平安人寿

“金玺人生”的收益率约为 1.92%。
总体来看，收益率并不高，但最大
的特点是强制储蓄，能长期锁定稳
定利率。

平安人寿也表示，今年第四季
度，该公司针对不同客户群体需求
进一步细分市场，主动调整并新推
出了“金瑞人生”“增额宝”“福满
分”等多款长期保险产品。未来，
该公司将持续以客户需求为核心，
坚 持 价 值 经 营 导 向 ， 依 托 “ 产
品+”“科技+”两大核心竞争力，
致力于内涵价值及规模的持续、健
康、稳定增长。

平 安 人 寿 还 透 露 ， 从 2019 年
一季度起，该公司将不再延续传统
开门红产品单纯追求保费增长的销
售模式，而是回归常态化经营，通
过全年持续推动产品结构均衡，以
实现业绩长期可持续增长和代理人
队伍稳健增长的目标。

险企寻找新的突破口

除了大的保险公司外，一些小
寿险公司也表示，2019 年的开门红
产品发布相对低调，宣传力度有所
削弱。大险企 2019 年的开门红产
品主打年金险，一些中小型公司则

尝试把健康险作为突破口，同时搭
配“百万医疗险”以加大销售力度。

鉴 于 2018 年 开 门 红 产 品 销 售
业绩不佳，有业内人士认为，未来
寿险公司或将寻求新方式迎战开门
红。寿险行业在 2018 年开门红产
品销量下滑的背景下推动产品结构
转型，二季度以来负债端保费及其
价值持续回暖。“预计 2019 年起主
要 保 险 公 司 将 逐 步 淡 化 开 门 红 的

‘刺激营销’效应，即逐步减弱四
季度末对下一年初爆款产品的营销
力度，追求更加注重保障的产品策
略和更加均衡的销售节奏，以实现
平稳增长。”一位业内人士分析说。

当 然 也 有 看 好 2019 年 开 门 红
产品销售情况的。有分析师表示：

“目前 1 年期银行理财产品预期年
收 益 率 平 均 低 于 4.6%， 显 著 低 于
2018 年 年 初 的 5% 水 平 。 2019 年 ，
保险公司的部分年金险产品预定利
率同比有所上升，万能险的结算利
率一般高于 5%，加上增员环境改
善，因此预计 2019 年一季度年金
险的整体销售情况较好，但市场竞
争格局或对定价策略稳健的保险公
司造成短期冲击。”

险企备战 2019年开门红
本报记者 侯力强

本报讯（记者 任萌 通讯员 韩
娟娟 周扬帆 文/图）为庆祝改革开
放 40 周年，展现许昌保险从业者在
改革历程中不忘初心、砥砺前行的
精神风貌，11 月 28 日下午，许昌市
保险行业协会组织的庆祝改革开放
40 周年活动暨许昌保险业 2018 年
团操大赛隆重举行。市金融办、市
金融工会和市金融体协等相关部门
负责人，市保险行业协会领导及 30
多家会员单位责任人，以及保险行
业的 800 多名从业人员参加了本次
活动。

许昌市保险行业协会会长肖智
洋在致辞中表示，40 年风雨兼程，40
年沧桑巨变。40 年来，许昌市的经
济社会发生了翻天覆地的变化，许
昌保险业也由最初的一家机构发展
到如今的 48 家市级机构，行业保费
规 模 实 现 了 1970 倍 的 跨 越 式 发
展。截至今年 10 月底，全行业保费
规模近 75 亿元，为我市经济社会发
展和人民生产生活承担社会保障 2
万多亿元，累计上缴地方财政各项
税金突破 3 亿元，提供就业岗位近 4
万个。经济社会的快速发展和人民

群众保险消费需求的不断增长，要
求保险从业者用团结拼搏的精神和
奋发有为的干劲来提供更加周到的
服务。

活动开始后，舞台大屏幕展映
了该协会精心制作的纪录短片 《初

心 不 忘 谋 发 展 ， 奋 楫 笃 行 书 新
篇》。随后，晋级决赛的 21 支参赛
队伍依次登台竞技。270 余名参赛
队员以饱满的热情、昂扬的斗志、
团结的作风、拼搏的精神，赛出了
一流的竞技水平，赛出了许昌“保

险人”的风采，赛出了许昌保险业
的新形象。

经过紧张激烈、扣人心弦的角
逐，以高校专业裁判为总评审的评
审组细致评分，监审组全程监督，人
保财险许昌市分公司、新华人寿许

昌中心支公司、国寿财险许昌中心
支公司、平安人寿许昌中心支公司、
太平洋人寿许昌中心支公司、平安
财险许昌中心支公司、太平洋财险
许昌中心支公司等 12 家保险机构
分获一、二、三等奖，中国人寿许昌
分公司、泰康人寿许昌中心支公司
等单位荣获组织奖。市金融办副主
任王玉敏，市金融工会、市金融体协
主席陈萍，市保险行业协会会长、中
国人寿许昌分公司总经理肖智洋、
秘书长李巧玲及驻会监事张志军、
副秘书长韩娟娟分别为获奖单位颁
奖。

许昌市保险行业协会秘书长李
巧玲表示，为搞好此次活动，该协会
从活动启动、预赛选拔到决赛设计、
评判监审等环节全力投入，旨在引
导全市保险业从业人员不忘初心、
牢记使命，以习近平新时代中国特
色社会主义思想为引领，深刻认识
改革开放是新时代坚持和发展中国
特色社会主义的必由之路，从而形
成 推 动 许 昌 保 险 事 业 发 展 的 向 心
力、凝聚力，让保险业为全市经济社
会发展、人民安居乐业保驾护航。

庆祝改革开放 40周年活动

暨许昌保险业 2018年团操大赛隆重举行

本报讯（记者 任萌 通讯员 熊伟）日前，在泰康人
寿鄢陵支公司举行的产品说明会上，发生了感人的一
幕，一位客户送来了上有“大病无情、泰康有爱”几个
大字的锦旗。这位客户在产品说明会上讲述了自己
办理泰康人寿保险及住院理赔的全过程，对泰康人寿
的优质理赔服务赞不绝口。

2016 年 9 月 2 日，在一次闲聊时，这位客户想了解
一下重疾险，泰康人寿的保险代理人向他详细讲解了
保险责任等事项。他对该保险产品非常满意，就为自
己购买了一份重大疾病保险，年交保费 6958 元，保额
10 万元。2018 年 10 月，他不幸被确诊为胸壁恶性肿
瘤，住院支付了大额医疗费用，不得不向亲戚借钱治
病，让本不富裕的家庭不堪重负。

泰康人寿许昌中心支公司接到报案后，及时派理
赔人员上门服务，协助他收集理赔资料，经认定符合
保险条款约定，迅速给付他 10 万元。面对记者，这位
客户激动地说：“我一直认为自己身体很好，没想到竟
然罹患重疾。保险理赔款让我的后续治疗有了保证，
我一定会给妻子和孩子购买充足的保险。”

大病无情 泰康有爱

“百万医疗险”，被称为杠杆率最高、人人都能买
得起的保险。一年的保费只有几百元，可以得到上百
万元保额的保障。现在，市面上有很多种“百万医疗
险”，究竟该怎么选择呢？

“百万医疗险”为什么便宜
“百万医疗险”之所以便宜，不是由于保险公司采

用倒贴钱的低劣手段争抢客户，而是它本来就是一种
新的医疗险类型——“大额住院医疗费保险”。这类
产品通常有 1 万元的免赔额，只能报销高于 1 万元的
大额医疗费。

比如被保险人某次住院花了 9800 元，如果他只购
买了“百万医疗险”，那么就无法报销，但是如果他住
院花了 12000 元，就可以报销 2000 元，自己负担另外
的 1 万元。这样，保险公司不用承担小额医疗费，只承
担大额医疗费，风险大大降低，保费自然便宜。

“百万医疗险”的保费随着投保人年龄的增大而
越来越高。年轻人的保费较低，是因为他们不易患重
疾，风险因素相对较小。

“百万医疗险”能解决什么问题
“百万医疗险”能解决什么问题？简单来说就是：

“保大不保小，保内不保外，保短不保长。”“百万医疗
险”报销的是住院治疗的大额医疗费，因此，一般要满
足“在医院”和“大额”两个前提条件。

保大不保小。“百万医疗险”针对的是巨额医疗费
住院风险，包含自费药的保障，解决了社保及普通医
保报销药费限制多的问题，但是 1 万元的免赔额设置，
让普通小病不能报销，所以不适合小病医疗。

保内不保外。“百万医疗险”属于报销型产品，并
不能弥补所有花销，比如确诊疾病后在治疗期间患者
家属的额外花销以及请护工的费用等。

保短不保长。“百万医疗险”是一年期的产品，如
果中途换产品，需要重新计算等待期，并再一次进行
如实告知，这就给续保带来了巨大风险。

选择“百万医疗险”需要注意什么
注意社保情况。不管投保人有没有社保，“百万

医疗险”基本上都可以全额报销免赔额以上的医疗
费，但是没有社保的人需要多交点儿保费。

注意搭配主险购买。很多“百万医疗险”是以附
加险的形式推出的，如果购买必须先买一个长期的主
险，有的保险公司还会要求主险保费达到一定标准才
可以附加“百万医疗险”。投保人是否接受绑定购买，
要看主险是否适合自己。

免赔额是否能降低。投保人可以选择能共享免
赔额的产品，1 万元的免赔额很高，但是如果一家三口
一起买，三个人平摊这 1 万元的免赔额，就相当于每个
人的免赔额降低到了 3333 元，从家庭整体保障考虑会
好一些。

含住院前、出院后门诊报销责任的最好。有的
“百万医疗险”含有住院前后 7 日或 30 日门诊的报销
责任，这也是相对更人性化的设计。

是否保证续保。“百万医疗险”都是交一年钱保一
年，如果中途不让续保了怎么办？因此，投保人在购
买此类保险时，对续保条件一定要做到心中有数。

如何购买“百万医疗险”
本报记者 朱占华

中国人寿许昌分公司销售团队表演的节目《就要你红》


