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4 月 5 日—8 日，三鼎·三家电（以下
简称三家电）26周年店庆“约惠”全城。

“约惠”全城，现场秒杀
即日起，预存 20 元，在活动期间购

买电视机、冰箱、洗衣机、厨卫电器
可抵 100 元花，购买后还可获赠储物箱
一个。

即日起预存 100 元，4 月 6 日可享受
活动秒杀价（预存可抵货款使用）。

活 动 期 间 ， 在 三 家 电 购 买 电 视
机、冰箱、洗衣机、厨卫电器任意两
件套组合，满指定金额可获赠小家电

一 台 。 如 满 5999 元 可 获 赠 开 水 煲 一
个，满 9999 元可获赠苏泊尔两件套，
满 15999 元可获赠格力落地扇一台，满
25999 元可获赠苏泊尔电火锅 1个等。

此外，活动期间单件满 2999 元可获
得 1 次抽奖机会，即抽即刮即兑换（金额
不分割、不累积，指定品牌不参加），奖
品有变频空调、电风扇等。

扩大家电免费清洗保养范围
26 年在历史长河中只是瞬间，而对

于一家企业来说，则意味着坚守和诚
信，意味着市场和消费者的认可和信

赖。
从 1993 年成立至今，三家电一直致

力于深耕本地市场。近几年，三家电每
年花费巨资对仓储、物流、配送、售后系
统进行升级，通过对新平台、新技术的
开发和使用切入为顾客服务的闭环，致
力于为顾客提供更专业、更便捷、更贴
心的服务。

作为许昌本地家电企业，三家电坚
持引导消费者健康使用家电。为此，三
家电每年都会开展免费清洗保养家电
工作，并不定期开展“义修下乡”活动。

三家电先后与国内 90 多家大型企
业合作构建了完善的售后服务体系，现
拥有专业技师 200 多名。其中，获得国
家高级资格证书的专业技师 60 多名，获
得中级职称的技术人员 20 多名。三家
电是河南省电子电器产品特级（五星
级）维修单位。

今年店庆，三家电将免费清洗保
养家电的范围进一步扩大。4 月 1 日至
30 日 ， 凡 许 昌 市 区 、 建 安 区 、 长 葛
市、襄城县的消费者，均可以享受免
费上门清洗保养家用空调、冰箱、洗
衣机的服务 （工程机、5 台以上不在免
费服务范围内），魏都区、建安区限三
家电用户 （须出示三家电购物凭证），
长葛市、襄城县不管是不是三家电用
户 都 可 以 享 受 免 费 上 门 清 洗 保 养 服
务。为了提高服务效率，凡需要清洗
保 养 家 电 服 务 的 用 户 需 要 拨 打 电 话
2337888 进行预约。

三家电26周年店庆“约惠”全城
预存20元抵 100元，现场秒杀家电

本报记者 张炜华

清明小长假即将到来，莲城家
居市场也热闹起来。在这个装修“黄
金季”，家居商家为市民准备了丰盛
的让利“大餐”。4 月 2 日，记者在采
访中了解到，各家居商家除了常规
的价格比拼外，推出的活动形式更
加多样。走在家居建材品牌店比较
集中的长青街，活动海报随处可见，

“没有大动作，怎敢惊动您”“诚心诚
意送实惠”等响亮的促销语让人眼
前一亮。好多店面在显著位置张贴
着春季促销海报，以此吸引消费者。

“有需求的消费者看到这些很有
创意的促销海报，难免要多停留一会
儿，同时会进店咨询或选购。这些对
有家装需求的消费者来说可能更有
吸引力。”市民梁红霞告诉记者。

商家发力，优惠多多
这个装修“黄金季”也是促销

“黄金季”，不仅是有装修需求的消
费者“出手”的好时机，而且是商家
促销签单的好时机。

记者了解到，居然之家许昌店、
水木装饰、龙发装饰、阔达装饰、上
海慧世装饰、亚丹家居许昌专卖店、
升达家居、领绣刺绣墙布许昌专卖
店、刘三姐家居布艺等商家陆续推
出促销活动，同时伴随着多场团购
会的火热推出，将吸引有装修需求
的消费者前来选购产品。

水木装饰春季送大礼，用实惠
的价格为您打造环保健康的家；阔
达装饰推出“粉丝联盟”活动，用惊
爆价答谢新老客户；亚丹家居许昌
专卖店推出大力度优惠活动回馈客
户，惊喜天天有；刘三姐家居布艺春
季装修送大礼；科技睡眠定制——
My Side床垫春季盛“惠”。

家居商家纷纷表示，春季是装
修旺季，当然不会错过这个装修“黄
金季”，活动优惠力度比以往都大，
持续时间也长。希望有家装需求的
消费者能够抓住这个节点，真正享
受到实惠装修。

消费者享实惠，“出手”好时机
记者了解到，不是每一个家居

品牌推出的促销活动都能得到消费

者的关注。对于消费者来说，产品质
量加优惠的价格才是他们关注的焦
点。

4 月 2 日，记者随机采访了多位
正在选购家居产品的消费者。不少
消费者表示他们乐享实惠，同时关
注产品质量。促销并不一定适合所
有人，消费者当然想买到性价比高
的产品，但是不能因图便宜而牺牲
产品质量。

记者在亚丹家居许昌专卖店见
到了正在选购产品的林先生。他告
诉记者，最近家里准备装修，只要了
解到商家有促销活动，他就会抽时
间来店里逛一逛。不过，他更关注产
品的质量及售后服务。

正在选购领绣刺绣墙布的王先
生告诉记者：“如今，大家对装修越
来越重视了，在选购产品的时候，主
要以质量好、环保系数高为主，大品
牌、服务好、价格实惠是我最关心
的。”

用好产品、好服务、实惠的价格
回馈客户

刘三姐家居布艺负责人刘秋告
诉记者，春季是装修的最佳时机，之
前好多有装修需求的业主已经做足
了功课，就等着春暖花开之时选购
产品，这段时间来店里选购产品的
消费者也日益增多。

领绣刺绣墙布许昌专卖店负责
人张铭钧告诉记者：“这个节点对于
消费者和商家来说都是好时机。消
费者只要把握机会，就能在这个节
点少花钱，买到实惠的产品，享受优
质的服务。”

水木装饰的负责人王金魁告诉
记者：“我们今年会在提升服务的基
础上打出一系列优惠‘组合拳’，推
出更多富有特色的活动，让消费者
真正得到实惠，买到放心的产品，装
修一个环保的家。”

居 然 之 家 许 昌 店 的 负 责 人 表
示，大型家居卖场具有天然的优势，
除了实惠的价格外，还能给消费者
提供更加完善的售后服务，让消费
者安心购物，免去后顾之忧。

装修“黄金季”“出手”好时机
清明小长假期间，莲城家居商家为市

民准备了丰盛的让利“大餐”
本报记者 毛鸽 文/图

日前，东城区社会事业发展局
召开 2019 年度工作会议，总结 2018
年社会事业发展工作，部署 2019 年
的工作重点。会上，该局对辖区物
业管理公司进行表彰。许昌市远航
物业服务有限公司（以下简称远航
物业）获得“2018 年度物业服务先
进单位”称号，并作为优秀企业代表
分享了管理服务经验。据悉，我市
今年将开展物业服务小区规范化管
理提升年活动，健全物业管理规章
制度，构建物业服务企业信用管理
体系，打造物业服务规范化管理小
区 44 个。其中，远航物业服务的金
信苑、帝豪花园列入规范化管理试
点小区。

自 2011 年 9 月成立以来，远航
物业取得了长足的发展，先后被评
为“许昌市重合同守信用企业”“河
南省物业服务行业先进企业”等，并
连续 5 年获得“许昌市业主信赖的
好管家”称号，服务项目中有多个获
得“许昌市物业服务优秀大厦”“许
昌市物业服务优秀物业小区”“河南
省物业服务公共物业优秀项目”称
号。作为一家没有开发商背景的纯
市场化物业公司，远航物业风雨兼
程，不断成长，目前接管的许昌市民
之家、广电大厦、防汛指挥中心等

10 多个公建物业项目及金信苑、帝
豪花园等住宅项目，品牌知名度、美
誉 度 深 入 人 心 ，业 主 满 意 度 均 在
95％以上。

企业成立之初，远航物业就以
“创建本土公建物业管理第一品牌”
为企业愿景确立了“用文化铸魂，实
施亲情化服务，做一家透明、真诚的
企业”的发展理念，把“人情味”“标
准化”“人人客服”带到为业主的服
务之中，在业主心中赢得了口碑，树
立了企业的形象，也为许昌物业行
业树立了一个标杆。

远航物业董事长丁一军告诉记
者，远航物业之所以获得业主和社
会各界的认可，其根本原因是时刻
以业主为中心，围绕业主需求服务，
坚持业主利益至上，把业主的满意
度作为检验一切工作的唯一标准。
远航物业不会为企业利益而降低对
业主的服务标准，在力所能及的范
围内，尽可能做到让业主满意和感
动。“只有把业主放在心上，站在
业主的角度考虑问题，不断找准业
主的痛点和痒点，只有让服务产品
更贴心、更舒服，才能打动业主、进
而感动业主。也只有这样，企业才
能取得进步和长足发展。”丁一军
说。

文化引领，业主至上

远航物业获得
“2018年度物业服务先进单位”称号

本报记者 于兰琪

图为消费者在市区一家居卖场选购产品

夜色下的大美许昌 冯毅 摄

今年以来，我市房地产市场趋于稳
定。伴随着越来越多的楼盘陆续入市，
许昌房价趋于稳定，许多购房者不再跟
风买房，购房者对品牌品质的要求越来
越高，这对我市的各大开发商提出了更
高的要求。在这样的大背景下，各大开
发商将推出什么优惠措施？购房者能
否“淘”得实惠？许昌楼市是否会风云
再起？值得期待。

在房地产市场，“金三银四”往往被
视为传统销售旺季。如今，楼市传统意
义上的销售旺季已经过去一半，开发商
的营销力度有增无减，推出各种让利促
销、创意暖场活动，旨在吸引更多购房
者的关注，为开盘蓄客打好基础。

春暖花开，许昌楼市活动不断
近日，记者走访我市各大楼盘展厅

和售楼中心发现，“金三银四”，开发商
使出各种招数，为开盘蓄客做准备。

“从近期各大楼盘展厅和售楼中心
的活动情况来看，多数房企都在积极谋
划，为未来激烈的市场竞争做功课。”许
昌汉威置业有限公司营销总监张晓曼
表示，今年以来，开发商都在开展各种

活动，努力蓄客。
据了解，为了吸引购房者的关注，

提升人气，各大楼盘展厅和售楼中心都
在开展各种各样的暖场活动，以期在新
一轮市场竞争中抢占先机。

清明小长假即将到来，各大开发商
早早做好准备，使出十八般武艺，积聚
力量。亲子活动、DIY 活动、绘画活动
等以暖场蓄客为目的的营销活动即将
火爆上演。

“开展暖场活动，不仅能吸引更多
客户，还可以让客户体验到企业的品
牌、楼盘的品质。我们频繁开展暖场
活动，就是为了增加销量。”一业内人士
告诉记者。

不少新入驻许昌的开发商为了更
接地气，纷纷开展暖场活动，拉近和购
房者的距离。金科康桥·芙蓉天宸策划
经理柴文科表示，他们的暖场活动是分
季度开展的，每周都不一样。上周末开
展的“绿意萌趣，春满天宸”活动在提升
项目关注度的同时，对老客户带新客户
购房将起到促进作用。在竞争激烈的
情况下，谁能积极拉近与购房者的距

离，谁就能取胜。
当然，暖场活动是开发商主动出击

寻找购房者的一种方式。在当前的许
昌楼市，即将入市的大量楼盘和已经进
入市场没有售罄的楼盘，都在积极地暖
场蓄客，希望引起更多人的关注。

品牌和品质是吸引购房者选房的
关键

日前，记者在走访中发现，一些品
牌房企的楼盘吸引了不少市民。在建
业·世和府售楼部，不少市民前来看房，
李女士就是其中一位。

“之前来看过几次，今天是过来交
钱的。买建业的房子，没什么好犹豫
的，我和家人在户型和楼层上达成共识
后就决定了。”李女士告诉记者。

在恒达·金汇广场售楼部，刚从外
地回到许昌的市民李先生打算购买一
套婚房。由于对许昌的众多开发商了
解不多，他得知恒达·金汇广场还有房
子的时候，就果断选择了本土知名地产
品牌。

“大 学 一 毕 业 ，我 就 在 外 地 工 作 。
到了结婚生子的年纪，父母希望我回到

他们身边，我找机会就回来了。对于许
昌的众多房地产企业，我比较相信本土
知名品牌。看了恒达·金汇广场的房
子，觉得户型和小区环境都不错，我就
交了钱。”李先生说。

业 内 人 士 认 为 ， 对 于 开 发 商 来
说 ， 无 论 名 气 有 多 大 ， 来 到 这 个 城
市，就必须接地气，做好品牌、提高
品质，以获得更多购房者的认可。对
于购房者来说，多样性、个性化的选
择余地越来越大。

“现在买房子不心急了，除了周边
的自然环境外，我们还比较看重医院、
学校这些配套设施。”市民张先生带着
媳妇在鹿鸣湖壹号看房，对这里的户型
很满意，准备预约登记。

“市场好的时候，大家买房跟买菜
一样，根本没机会好好比较；现在房价
稳 定 了 ，房 源 也 多 了 ，可 以 多 比 较 一
下。”李先生淡定地说。

如 今 ，无 论 是“ 刚 需 型 ”还 是“ 改
善型”，购房者都不再盲从，知道自己的
真正需求，从自身的实际情况出发，看
重楼盘的品质、关心配套设施，不像去
年那样跟风抢房了。

好房很多，买一套适合自己的
每到传统的销售旺季，多数开发商

会选择推盘走量，打“价格战”。尤其是
今年，各大开发商面临激烈的市场竞
争，使出各种招数。

面对当前的许昌楼市，购房者究竟
该如何把握购房时机？对此，一业内人
士表示，从整体情况来看，目前这段时
间，许昌楼市供应比较充裕，房价相对
稳定。购房者如果准备置业，选择的机
会比较多，可“货比三家”，觉得合适就
可以出手。

当前，小区周边环境对购房者的购
买欲望会产生很大影响，因为购房者要
考虑居住地未来的教育状况及交通便
捷性。开发商要着重考虑业主的舒适
度，让房价趋于合理。

“对于购房者来说，选择住宅产品
时，要考虑开发商的品牌、项目地理
位置及交通、商业、医疗、教育配套
设施，权衡之后再出手。”业内人士指
出。

一业内人士分析，购房者要理性思
考，支出和收入匹配。未来，许昌的房
地产市场会保持平稳趋势，这对于购房
者来说是一个好机会。

“金三银四”，各开发商积极蓄客，许昌楼市活动不断

春暖花开购房季，看清需求“淘”好房
本报记者 胡永鑫


