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4 月 14 日晚，为期 3 天的 2019 许昌
春季精品楼盘展示会圆满落幕。在本
届展会上，恒达集团、中梁控股集团、建
业地产、鼎鑫房产、恒大地产、碧桂园、
广杰地产、金科地产、万丰置业、恒实地
产、兴隆瑞泰地产等主流地产品牌携各
自品质楼盘为许昌市民提供了一场精
彩绝伦的地产盛宴。同时，23 个汽车品
牌和多个许昌主流家装、建材品牌集中
亮相，为展会增色不少。

报业展会：异彩纷呈有实惠

展会期间，许昌报业传媒集团利用
旗下全媒体，对活动进行了全方位的宣
传报道，使展会影响力进一步提高。据
统计，展会举办期间，共有 3000 余组客
户在展会现场和营销中心咨询、登记，
意向成交各类房屋 121套。

记者在采访中得知，多数购房者认
为此次展会参展楼盘全、优惠力度大，
对于想买房的人来说是一大利好。购
房置业时，超过一半的人首先考虑的是
环境。

在恒达集团展区，每天都有络绎不
绝的市民到访。此次展会，恒达集团参
展的项目有北海、西郡、旺角、金汇、魏
源、溪地三期等。其中，恒达·金汇广场
推出了 84㎡—215㎡的住宅和 50㎡的公
寓。恒达·西郡推出的有 102㎡—163㎡
三房、四房户型。展会期间，在恒达·西
郡订房立享 3000 元的优惠。

市民张先生告诉记者：“我老家是
城 西 的 ，对 城 西 这 片 土 地 有 很 深 的 感
情，准备在恒达·西郡订一套房子。”据
了解，恒达·西郡作为恒达集团郡系高
端 住 宅 产 品 ，是 恒 达 集 团 继 恒 达 利 市
场、恒达立体国际之后在许昌西区倾力
打造的首个住宅项目，更是实力筑就的
城市精英理想居所。

“一方面，我觉得楼盘的优惠力度
比较大；另一方面，各大楼盘都推出了
优惠活动，市民看房、选房方便多了。”
在恒大地产展厅看房的市民李女士告
诉记者。

在恒大·悦龙台项目的展台前，几
名市民正围着工作人员咨询。据介绍，

该项目位于魏都区、建安区、东城区三
区交会地带，拥有环境、交通、区位等多
重优势。项目承袭恒大 20 余载打造人
居经验，匠心打造情景退台洋房、瞰湖
高层两大主力产品。市民张先生告诉
记者：“我与家人都很重视楼盘品质。
这个楼盘由知名房企开发，小区环境不
错，楼盘品质很高，而且我在北区上班，
比较适合我。”

广杰地产作为许昌一家土生土长
的房地产企业，在许昌城市建设和人居
环境改善方面连创佳绩，成为许昌消费
者信赖的品牌之一。作为一个具备超
强城市运营能力和资源整合能力的企
业，广杰地产对每一个项目都站在城市
的角度进行规划，并凭借品牌力量和项
目优势获得极高的关注度。

展会期间，广杰地产推出了多重优
惠，除了现场抽奖、沙里淘金等活动外，
还有领取房款优惠券和各种购房折扣
优惠。展区人头攒动、热闹非凡。

在万丰·铂金悦府展区，丰富多彩
的活动吸引了不少市民。该项目位于
魏武大道与永宁街交会处，此次参展推
出的有高层和洋房产品。展会期间推
出 的 5600 元/㎡起 购 一 线 河 景 高 层 和
6900 元/㎡起购阔景悦境洋房，限时优
惠，仅限 3天。

位于魏文路与隆昌路交会处的金
科康桥·芙蓉天宸，承袭金科地产匠心
血统，为许昌演绎五大美好生活主张，
缔造极致的人居体验。在此次展会上，
金科康桥·芙蓉天宸诚意十足，推出了 2
号楼清尾巨惠活动，7300 元/㎡起抢住
芙蓉湖 C 位。建筑面积 113㎡—173㎡宽
厅美宅限时特惠，巨惠 5 万元/套—7 万
元/套，每天仅限 10套。

此次展会，碧桂园携碧桂园·芙蓉
台、碧桂园·建安府和碧桂园·十里花海
参展，推出了购房优惠五重礼：9.8 折
促销，签约有惊喜礼品，“雷锋月”轻
松入住，“私人定制，享你所想”全屋
定制家具代金券，老带新优惠两年物
业费。

报业展会：专业的交流展示平台

2019 许昌春季精品楼盘展示会的
举办，能够让购房者借助这个平台挑选
到自己满意的房子，并了解许昌楼市未
来的发展动态；开发商通过这个平台，
能够全面了解和把握购房者的各种需
求，建造让百姓更满意的房子。

作为许昌规模超大的展会品牌，本
届展会参展楼盘多、涉及面广，不仅有
很多许昌楼市的“老面孔”，而且有许多

“新面孔”。恒达集团、中梁控股集团、
建业地产、鼎鑫房产、恒大地产、碧桂
园、广杰地产、金科地产、万丰置业、恒
实地产、兴隆瑞泰地产等实力房企，均
携主推房源在展会上亮相。

“参展房源不管是在地理位置、物
业配套方面，还是在发展前景方面，都
是我市各房地产商的代表作。”活动主
办方负责人告诉记者，参展项目覆盖许
昌 众 多 区 域 ，除 了 一 些 品 质 住 宅 楼 盘
外，还有繁华地段的城市综合体、安静
纯粹的花园洋房和别墅院落、超大型的
写字楼，可以满足不同购房者的需求。

“此次展会给了我们一次很好的展
示机会。此次展会，广杰地产推出的楼
盘有龙湖华庭、金玉华府、怡和花园二
期、澜溪公馆，四盘联动，给追求完美品
质生活的广大许昌市民带来一场盛宴，
供全城收藏。”广杰地产总经理陈豪杰
告诉记者，龙湖华庭、澜溪公馆、金玉华
府、怡和花园二期分别位于城西、城东
和市中心，并且凭借广杰地产的品牌影
响力和项目优势，获得极高的关注度。
市民高女士对位于东城区的金玉华府
表现出浓厚的兴趣：“之前一直居住在
东城区，公司也在这个区域，希望在这
个区域选一套品质房，这个楼盘基本符
合我的要求。”

报业展会：推陈出新、品牌更亮

房 地 产 方 面 的 展 会 具 有“ 房 源 超
市”的功能，能够降低市民看房、选房的
时间成本。无论是站在开发商的角度
还是站在市民的角度，展会在商品房项
目的推广和销售中，都具有不可替代的
作用和地位。此次展会为购房者提供
了众多房源信息，为购房者购房创造了
更好的机会，最重要的是能够给购房者
带来真正的实惠，为许昌百姓开辟集中
看房、选房、买房的绿色通道，满足各类
群体的购房需求。

房地产方面的展会是一个城市房
地产市场是否繁荣的“晴雨表”。伴随
着房地产行业的发展，展会的功能正逐
渐向多元化发展。近年来，上海、北京
等 地 举 办 的 展 会 ，不 仅 推 出 了 建 材 展
区、配套展区，而且有相关的沙龙和讲
座。

2019 年春天，许昌楼市暖意融融，
各在售楼盘都闻到了“春天的气息”，推
盘、让利、快销……各大楼盘都不想失
去这个机会。

凭借得天独厚的地理位置，依靠万
达集团强大的品牌号召力、资源整合能
力，许昌万达广场获得了许昌市民的认
可，其人流量和市场号召力毋庸置疑。
特别是其“一站式、体验式、全龄层”的
消费模式让许昌人耳目一新。万达广
场的外场——北广场和西广场，更是举
办大型展会的绝佳之地。

作为许昌主流媒体，许昌报业传媒
集团拥有全媒体宣传渠道（日报、晨报、
小记者报、新媒体、许昌网、许昌手机
报、城市电视），并和许昌万达广场建立
长 期 战 略 合 作 伙 伴 关 系 ，二 者 强 强 联

手，共同打造以北广场和西广场为主、
内场为辅的“许昌万达展会新模式”。

在房地产行业健康发展的当下，本
次展会亮点不少，除了楼盘展示之外，
还有汽车展、家装建材展等，让逛展会
的市民目不暇接。连续不断、形式多样
的节目表演也是此次展会的一个亮点。

无论是展会的基本展示功能，还是
其延伸的多元化功能，我们可以据此判
断，随着房地产市场的发展，展会将得
到购房者越来越多的关注。

经过 3 天的精彩演绎，此次展会圆

满落幕。许昌报业传媒集团主办的展
会经过多年的积淀，运作规范专业，效
益不断提高，无论是企业还是购房者均
非常喜欢。

从 2002 年举办首届展会到 2019 年
举办许昌春季精品楼盘展示会，从只有
4 家地产开发企业参与到数十个开发商
参与，许昌报业传媒集团共成功举办 29
届 房 地 产 方 面 的 展 会 ，并 且 年 年 有 创
新、年年有不同，受到众多开发商和购
房者的信赖与欢迎。

2019许昌春季精品楼盘展示会圆满落幕
本报记者 胡永鑫

4 月 10 日，第十三届三国文化旅游
周隆重开幕，来自国内外的游客和客商
纷至沓来，对许昌展开多方位的考察、
观光、研讨 ，并进行项目签约 。与此同
时，全城消费者迎来三鼎·三家电（以下
简称三家电）26 周年庆系列活动。两大
喜事让许昌市民从不同途径获得实实
在在的幸福。

逐渐成长起来的三家电
公 元 220 年 ， 曹 丕 称 帝 ， 国 号

“ 魏 ”， 史 称 曹 魏 ， 三 国 历 史 正 式 开
始 。 此 后 的 数 十 年 内 ， 曹 魏 、 蜀 汉 、
东吴三个政权经过多次征伐，最终形
成三足鼎立的格局。直到今天，对于
三国时期的著名人物、事件，人们仍
旧耳熟能详。

1993 年，许昌市第三家电商场有限
公司诞生了。经历了初期的摸索后，三
家电以实力、专业、诚信深深扎根市
场 。 随 着 南 关 店 、 建 设 店 、 长 葛 店 、

襄城店、建安店的相继开业，三家电
走上了规模化经营的道路。26 年来，
三家电连续多年上缴税款在魏都区居
前列，被全国家电行业协会授予“全
国优秀家电服务商”“全国家电百强流
通企业”称号，连续 5 年荣获全国“家
电磐石奖”，被河南省质监局授予“河
南省服务标准化单位”称号，被河南
省家用电器协会授予“诚信经营示范
企业”称号，被许昌市消费者协会授
予 “ 诚 信 经 营 单 位 ” 称 号 ， 被 市 委 、
市政府授予“市级文明单位标兵”称
号。

与此同时，许昌的家电市场被包
括 三 家 电 在 内 的 本 土 卖 场 强 势 占 领 。
国内各大家电连锁巨头对许昌市场只
能“望洋兴叹”。

“心服务，新体验”服务千家万户
前不久，作为三家电 26 周年庆系列

活动的序曲，“服务进百村”春季启动仪

式在建设店举行，这也是今年三家电再
次升级“心服务，新体验”的新举措。

三家电相关负责人表示，现在农村
用户购买家电很方便，但是修理家电不
如城镇居民那样方便，尤其是农村家庭
里 老 年 人 居 多 ，家 电 出 了 故 障 很 难 解
决。家电既然可以“下乡”，服务为啥不
能“下乡”呢？农村用户来不了，但是“三
家电人”可以上门服务啊！所以，在去年
冬天，三家电首次在建安区开展了“服
务进百村”活动。如今，三家电“服务进
百村”小分队已经走遍建安区的 10 多个
乡镇，切实为农村用户解决了难题，用
实际行动不折不扣地回馈万千用户 26
年来的支持。

目前，三家电的“九大服务承诺”已
经深入人心，其推出的购机免路费、急
购热线、无忧退换、精准送装一体化、全
屋家电一体化解决等令业内人士惊叹
的服务，都是三家电强大运营管理能力

的体现。
做有“温度”的企业，让员工把“温

度”传递给每位顾客
让 员 工 带 薪 休 假 、评 选“ 金 牌 员

工”、每个月举办“员工生日趴”、春季踏
青、秋季拓展训练……算下来，三家电
的员工一年四季活动不断。尤其是近几
年，三家电在打造有“温度”的企业时对
员工格外用心，“员工生日趴”上的超级
蛋糕，甚至有明星助阵，各种惊喜常常
戳中员工的泪点……

三家电相关负责人说，一线员工是
企业最宝贵的财富，要充分尊重员工，
用真心和爱去关心、爱护员工，让员工
在企业里感受到温暖，让员工成为企业
真正的主人。这样员工才能在工作时
带着满满的正能量，把“温度”传递给顾
客。

面对产品个性化、服务极致化、体
验场景化的市场新需求，三家电依托场
景、服务优势，深化开放共赢的零售生
态圈。如今的三家电不仅仅是冰箱、洗
衣机、彩电、空调的卖场，而且是以“家”
为主导的方案服务商和提供商。

4 月 17 日至 23 日，三家电各门店将
大庆 7 天。届时，购机抽大奖、套购满就
送、寻老顾客送基金等活动精彩不断，
敬请关注。

三鼎·三家电迎来26周年庆
“心服务，新体验”服务千家万户

本报记者 刘丹凤

4月 14日晚，为期 3天的 2019许昌春季精品楼盘展示会圆满落幕。图为展会现场。 徐鼎烨 摄

精彩的表演获得了现场观众的阵阵掌声。 于兰琪 摄

万丰·铂金悦府的置业顾问向市民介绍楼盘信息。 胡永鑫 摄

在中梁控股集团展厅，置业顾问向市民进行讲解。 胡永鑫 摄

在金科康桥·芙蓉天宸展区，市民在登记信息。 胡永鑫 摄

4月 14日，在社会各界精英的见证下，雅居乐·铂爵郡临时接待中心开放仪式盛
大启幕。

据悉，自从去年 5月 30日雅居乐高价竞得鹿鸣湖一地块后，雅居乐·铂爵郡项目
便一直受到社会各界的广泛关注。直到今年 4月 14日，随着临时接待中心的开放，
雅居乐·铂爵郡在大家的殷切期盼中，揭开了神秘的面纱。

雅居乐·铂爵郡占据鹿鸣湖核心区域，与鹿鸣湖南岸仅一步之遥，坐拥 280亩超
大生态湖域、一线观景视野，以 1.48超低密容积率，实现 5.8万平方米建筑面积的恢
宏规划，致力于打造许昌高端且具人文色彩的尚品人居产品。

胡永鑫 摄


