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8 月 10 日上午，倾盆大雨也没能阻
挡许昌消费者的脚步和热情，三鼎·三
家电南关店一楼大厅临时布置出了一
个小型的发布会场。9 时，现场已经座
无虚席，美的 COLMO 和小天鹅比佛利
两大高端品牌的洗衣机新品发布会在
这里举行。美的集团河南分公司负责
人、冰洗渠道负责人和三家电相关负责
人悉数到场。

类似的新品全国首发活动在三家
电比比皆是。在全国家电市场普遍低
迷的形势下，为什么家电厂商争相推出
高端产品？为什么全国新品首发地没
有在北京、上海、广州、深圳等一线城
市，也没有选择省会级城市，而是首选
许昌？为什么三家电成为各大家电厂
商新品首发争抢的“香饽饽”？

一款搭载AI科技的高端洗衣机

当天上午，首先发布新品的是美的品
牌。通过主持人的讲解，在场的消费者了
解到，COLMO是美的集团于今年 3月面
向全球市场推出的高端子品牌，就像比佛
利是小天鹅的高端子品牌一样。

COLMO 洗衣机最吸引人的地方
在于它是一款搭载了 AI 科技的高端洗
衣机。COLMO 洗衣机可以通过领先
的图像识别技术、深度学习算法和专家
系统，对不同面料的织物、衣物进行智
能识别和判断，匹配最佳洗涤参数，以
科技赋能生活，实现真正用 AI 科技做

“看得见”的家电。并且，COLMO 洗衣
机可以不断地努力拓展其海量衣物信
息数据库、云端洗护程序库来丰富其专
家系统。据悉，COLMO 洗衣机的设计
灵 感 源 于 欧 洲 之 巅 勃 朗 峰 ，寓 意“ 攀
登”。硅谷的未来技术中心和米兰的前
沿设计中心均为其研究阵地。

推荐人表示，20 年前没人相信国产
家电能够压倒日韩家电，10年前没人相信
中国能做好互联网，几年前也没人相信中
国能做自己的国际高端 AI科技家电。今
天，COLMO以“慧眼洗”、“净纤科技”、筒
自洁、高达1.18的洗净比等极致非凡的品
质，打造 AI科技家电高端品牌，为用户打
造全新的科技人居新图景。该款洗衣机
的零售价为 11999 元，当天三家电的“尝
鲜价”为9999元。

国内首台热泵洗烘一体机亮相三家电

紧随其后的新品是小天鹅高端子

品牌比佛利洗衣机。这款洗衣机看上
去比普通洗衣机的个儿头高了些，这是
国内首台热泵洗烘一体机，也是一款号
称可以洗奢侈品衣物的洗衣机。该产
品主要面向于热爱尝试新事物，喜欢用
科技让自己的生活更方便的城市新中
产阶层。

在洗衣机行业有一种说法，高端衣
物的护理不只在于洗，更在于烘，烘得
好才是“真护理”。相较于传统洗衣机
的烘干技术，当天发布的比佛利新品摒
弃了传统烘干的冷凝技术，将热泵技术
融入洗烘，可谓引领了新的行业趋势。
如果说冷凝烘干就像在筒内放了个“小
太阳”，采用单向送热，利用超过 70 ℃
的高温，衣物越烘越毛糙，那么热泵烘
干就像在筒内放了个空调，一边制热，
一边制冷，保持 50℃以下的稳定低温，
烘出来的衣物蓬松、柔软。而且，该款
洗衣机烘干容量最大 7 公斤，大风量可
以轻松去皱，衣物无须熨烫就可以直接
穿。

作为一款高端洗烘一体机，这款洗
衣机还具备一个“行业唯一”：毛屑过滤
器，就是普通洗衣机每次烘干衣物后，
滤网盒中都会有不少毛絮需要清理，长
时间会有毛屑残留，造成衣物的二次污
染。但是，这款比佛利洗衣机的烘干通
道里有一个隐藏的滤网盒，把手也是隐
藏的，伸拉自如，操作简单快捷，清理不
脏手，清扫更方便。

家电厂商争抢优质区域资源

不同高端品牌的新品首发接二连
三地选择许昌，选择本土专业的连锁家
电卖场，这绝不是偶然。尤其是近两
年，全国的家电市场持续低迷，以许昌
三鼎·三家电为代表的优质区域连锁卖
场成为各大家电厂商争抢的“香饽饽”，

“全国巡展”“全国首发”等不约而同地
避开了北上广深等一线城市，甚至越过
省会级城市，直接落地地市级城市。

比佛利冰洗河南区域相关负责人
表示，行业低迷，每个厂商的首发活动

都格外慎重。比佛利上半年在三家电
做了一款产品的全国首发，一天的销量
达到 100 多台，这在整个河南乃至全国
都是很少见的。正是看到了三家电的
市场潜力，他们才把两款高端产品的新
品发布会再次放在许昌。在他看来，三
家电是全行业非常知名的区域性连锁
家电卖场，对于生产厂商来说，重大活
动一定首选优秀的销售商。尤其是三
家电拥有 26 年的专业家电卖场经验，拥
有大量的忠实客户，“心服务 新体验”
又精准把握了当下的消费需求，自然是
各大家电厂商争抢的优质资源。

美的集团河南分公司相关负责人
也 表 示 ，美 的 作 为“ 国 民 品 牌 ”，拥 有
1000 多人组成的研发团队，拥有美国硅
谷技术中心、意大利米兰的顶尖设计团
队等，全球化高端产品拉动细分市场的
布局已经初露芳容，无论是产品还是服
务，以及上新速度，都将是其他竞品无
法企及的，今后，他们将有更多的新品
首发选择许昌，选择三家电。

一天内，三家电举行了两个高端品牌的新品发布会

本土连锁卖场成家电厂商争抢的“香饽饽”
本报记者刘丹凤文/图

“茅台酱香”，万家共享；冠军之夜，
见证荣耀。8 月 11 日晚，东城区中原国
际饭店五楼中原厅一派喜庆热闹的气
氛，随处可见的篮球元素彰显着冠军之
夜的主题，参加茅台迎宾酒“中国红杯”
2019 年许昌市第三届全民街头篮球争
霸赛的球员们也迎来荣耀时刻。

冠军之夜 让赛事升华

冠军之夜，球员是主角。近 200 名
球员代表在会场中间位置就座，大屏幕
上不断闪现比赛的精彩瞬间，让人仿佛
置身火热的篮球场。

当日 19 时许，茅台迎宾酒“中国红
杯”2019 年许昌市第三届全民街头篮球
争霸赛冠军之夜在舞蹈《酒世界》中拉
开帷幕。

在首先进行的颁奖仪式上，三人制
青年组冠军茅台汉酱队、亚军尚典卫浴
队、季军小豪队，三人制成人组冠军茅
台金王子队、亚军南利装饰队、季军坤
鹏乐虎队，五人制冠军许昌德通队、亚
军南利装饰队、季军植着生态景观队等
9支队伍的代表分别上台领奖。

这是冠名商贵州茅台酱香酒营销
有限公司第二次举办冠军之夜，既升华
了赛事，又提升了球员的参与感、获得
感。

“三主”合作 让赛事成品牌

2017 年，许昌市体育局、许昌报业
传媒集团、魏都区教育体育局联合发起
这项赛事，到今年已成功举办 3 届，已成
为许昌的品牌赛事。

茅台迎宾酒“中国红杯”2019 年许
昌市第三届全民街头篮球争霸赛于 7 月
1 日 开 幕 ，39 天 时 间 里 ，7 个 组 别 的 近
130 支球队在帝豪游园篮球场、绿城广
场篮球场等 7 个场地进行了近 500 场比
赛，现场观众 95.6 万人次，网络媒体关
注量超 2000 万人次。

篮球是一项团队活动，篮球赛需要
团队协作。许昌市全民街头篮球争霸
赛经过 3 年的发展，已形成了将赛事逐

步提升的稳固模式：体育主管部门许昌
市体育局、魏都区教育体育局用专业能
力组织赛事，主流媒体许昌报业传媒集
团利用“报业传媒集群”报道宣传赛事，
主流品牌贵州茅台助力赛事，“三主”倾
力协作，让赛事既专业又亲民。

交换签名篮球 让赛事延续

品牌赛事需要延续。在冠军之夜
上，主办方代表、冠名商代表举行了交
换签名篮球仪式，贵州茅台酱香酒营销
有限公司河南一区经理李洪等 6 名冠名
商代表、主办方代表共同在 3 个篮球上

签名，这 3 个篮球将被封存，作为下届赛
事的开赛用球。

这一独特的环节引来现场观众热
烈的掌声，让现场球员代表对明年的赛
事充满期待，也显示出贵州茅台酱香酒
营销有限公司对这一全民赛事的青睐。

互动共享活动 让赛事延伸

3 届赛事，贵州茅台酱香酒营销有
限公司都倾力赞助：第一届为赛事提供
球衣；第二届、第三届，连续两届成为冠
名商。

特别是今年，贵州茅台酱香酒营销

有限公司增加了现场免费品鉴、互动抽
奖、全明星赛等互动共享活动，来回馈
球员、球迷对球赛的热爱。冠军之夜邀
请更多球员参加，让赛事延伸，提升了赛
事的专业度和亲民性，让这一全民赛事与
其“全民酱香，万家共享“的理念融合，充
分体现了“文化茅台”的企业担当。

据李洪介绍，贵州茅台酱香酒营销
有限公司将继续为这项赛事助力，在赛
事延伸上努力，为推动许昌的全民健身
贡献力量。

冠军之夜举行了 5 轮抽奖，52 人获
得了冠名商提供的大奖。

茅台迎宾酒“中国红杯”2019年许昌市第三届全民街头篮球争霸赛冠军之夜举行，
交换签名篮球仪式让球员对来年比赛充满期待

“茅台酱香”助力全民赛事延续
本报记者秦水淼

不管是烈日当头，还是大雨滂沱，
都阻挡不住上海慧世装饰施工人员认
真工作的热情。继前段时间巡检活动
告一段落之后，上海慧世装饰的施工
人员为了服务好客户，为他们的装修
工程保驾护航，稍做休整后立即投入
到新的工作中。8 月 8 日，上海慧世装
饰旗帜工程巡检活动再次启动。巡检
人员为该公司工程部、设计部的员工，
巡检的旗帜工程有瑞贝卡·和天下、瑞
贝卡·兴天下、腾飞·鹿鸣湖畔、建业·
生态新城、恒达·北海龙城、万象城、建
业·壹号城邦等小区的装修工地。

记者了解到，本次旗帜工程巡检
活动由上海慧世装饰负责人陈奕伟带
队，对以上小区的装修工地逐一进行
检查。

陈奕伟告诉记者，每一次开展旗
帜工程巡检活动，他们都力争至善至
美，严格监督每一个细节，确保工程质
量，将最真实的工地呈现给客户。巡
检人员严格按照验收标准，逐条进行
检查，任何可能存在问题的地方都要
仔细检查。如果发现问题，对项目经
理进行处罚，并立即整改。

记者了解到，旗帜工程巡检活动
的重点就是来到每一处装修工地现场
挑毛病、找差距、比形象、促提升。全
体巡检人员每人一张表，从工地卫生、
工地形象、工艺标准、工地安全、工程
进度等 5 个方面进行打分。拿着放大
镜找毛病，从鸡蛋里挑骨头，以尽善尽
美的态度为客户负责。陈奕伟说：“对
于每一个工程，我们都‘用有灵魂的工
地说话’。客户把房子交给我们装修，

我们一定要让客户放心。”
巡检人员在装修现场通过眼观、

手摸、耳听，不放过一个细节，不漏掉
一个地方，仔细检查，认真记录，客观
评分。

在巡检工地现场，陈奕伟再三强
调，工地上的每一个细节都严格按照《慧
世装饰工程工艺标准》《慧世装饰工地验
收标准》进行检查，从源头解决问题。工
程质量放在心，严苛巡检践于行。旗帜
工程巡检活动是对家装品质的一次大
检验。通过旗帜工程巡检活动，上海慧
世装饰既检验了施工质量、施工环境、工
地形象，又提升了全体员工的责任感、使
命感，使员工的服务意识进一步增强，使
施工质量进一步提升。

工艺品质永远是家装工程的核
心，而工地巡检是家装品质的强有力
保证，只有把巡检工作落实到位，把客
户的家当成自己的家来装修，才能赢
得客户的信任。记者了解到，一直以
来，上海慧世装饰坚持品质家装，工地
巡检的脚步一直没有停歇，每一次开
展旗帜工程巡检活动，都会给客户呈
现真实的施工现场，为客户把好质量
关，打造金品质的家。客户的装修过
程有他们陪伴，有他们守护。

人们都说，好品质会说话，其实，
好的工地同样会说话。上海慧世装饰
坚持“用有灵魂的工地说话”，以品质
换口碑，用心服务好每一位客户，打造
许昌本土放心的装饰企业。2019 年
上海慧世装饰 19 个旗帜工程全城征
集中，欢迎广大客户报名参加，还可预
约参加每周四看工地活动。

上海慧世装饰
旗帜工程巡检活动

再次启动
本报记者毛鸽

三人制青年组冠军、亚军、季军领奖 大鹏 摄

美的COLMO洗衣机的首发仪式现场

目前，精装房在商品房交易中占
比越来越大，很多人为了省心省力而
购买精装房。然而，不少业主收房后
发现装修风格不是自己想要的，或者
房间的格局不尽如人意。为了补救，
他 们 就 会 对 精 装 房 进 行 二 次 装 修 。
需要注意的是，二次装修和初次装修
是不太一样的。

二次装修自己也要用点儿心

市民李女士告诉记者，她是参观
了同事改造完的房子后，用施工的原
班 人 马 对 自 己 的 房 子 进 行 改 造 的 。
在改造过程中，李女士提出希望把浴
室贴在墙壁上的镜子换成带储物柜
的镜子。在镜子被拆掉后，李女士才
被告知只能做成一半储物柜、一半镜
子，无法做成全镜面的储物柜。忙于
工作的李女士无奈之下只好同意。

其后，李女士发现，市场上带储
物 柜 的 镜 子 不 仅 样 式 多 ，而 且 很 美
观。想想自家改造后的镜子，李女士
感觉很糟心：钱花了不少，可还不如
原来的一面镜子好看呢。

虽然是二次装修，业主还是尽量
自己用点儿心，否则，花了钱还达不
到自己想要的效果。

此外，拆下的旧物，例如一些门
窗、电器、家具等，可以收集起来，自
己去找回收店上门回收或者上网转
卖，这样可以省下不少钱。

水电气改造 安全很关键

在进行二次装修时，现场要做好

消防准备工作，比如在现场放置灭火
装备、事先做好断电处理等。

现在的房子，几乎都是把管道电
线装进墙里或埋在地板下，所以，二
次装修前，要了解这些管道的位置，
防止被破坏。此外，排水系统要先做
好保护，比如厕所、阳台的排水管，防
止施工时造成堵塞。如果要改变线
路的铺设，要注意不能破坏原有的防
水 设 计 ，如 有 破 坏 则 需 要 重 新 做 防
水。天然气管道要小心防护，源头要
先关闭，拆除时要注意暗管（如埋在
墙内或地下的管线）。

如果需要拆改墙体或者开门窗
洞，一定要事先弄清楚承重墙和非承
重墙。切忌承重墙不能拆改，否则，
会降低整个建筑的安全性能。

保留物品要做好防护措施

成品保护是二次装修中相当重
要的一个环节。对于不需改动的天
然气、水表、管道、暖气、门、窗、橱柜
等物品，需要用专业的保护膜全包上
并固定，防止施工时使之受损。

二次装修时，业主要尽量把家具
等搬空，如果不能搬，则需要做好全
封闭包装处理，并放在不会影响施工
的地方，以免破坏。

在装修过程中产生的碎裂物品，
要 小 心 防 护 ，比 如 将 废 弃 玻 璃 装 袋
时，务必小心，以免造成人员受伤。

总的来说，二次装修并不比初次
装修，业主还是需要多用心，把自己
的家打造成理想的居所。

精装房二次装修

水电气改造
安全很重要

本报记者张炜华

8月11日上午，数百名受邀意向客户、合作单位及众多媒体人一起见证了正商·
金域世家的盛大开放。

据了解，许昌正商·金域世家是正商集团继正商·书香华府之后，在许昌市倾心
筑造的高品质住宅项目。该项目地处郑许融合“桥头堡”位置，总占地84亩，总建筑
面积约23.81万㎡。图为正商·金域世家开放仪式现场。 胡永鑫 摄


