
安居才能乐业，房子对中国人来说
有着特殊的意义。

从小街陋巷到精装小区，从“有住的”
到“住好房”，住房变迁折射出的是一座城
市的变化，更是人们幸福生活的见证。

从筒子楼到商品房
在“献礼新中国成立 70 周年追寻·

见证 宜居许昌”大型主题宣传报道活
动座谈会上，恒达集团总裁助理、企划
总监林媙用一组数据展示了住房的变
化：1949 年，我国人均居住面积是 4.6 平
方米；1978 年，人均居住面积下降到 3.9
平方米；2018 年，我国城镇人均住房面
积 39平方米。

今年 79 岁的张奶奶对于许昌的住
房变化深有体会。

30 多年前，张奶奶的丈夫在许昌市
百货公司上班。“那时候，我们住在筒子楼
里。我们一家 4口人，只有 9平方米的一
间房，住不开。刚开始的时候，是他们爷

儿仨住，后来又租了一间，我才跟来住。”
张奶奶说，“就这，还被人羡慕住得宽敞。”

“我们住的这间房分出半间当了厨
房，还有很多人把蜂窝煤炉子放在过道
里。”张奶奶回忆道，厕所、水龙头等都
是一层楼公用，每天早晨洗漱、上厕所
都要排队，让人苦不堪言。

“现在的楼越来越多、越盖越高，人
们的住房条件也越来越好了。”张奶奶
说，“以前想住上楼房，要等单位分，现
在有钱就可以自己买房；以前独立的卫
生间、厨房，想都不敢想，可是现在，一
套房里有两三个卫生间，小区内还有花
园、健身设施，老了倒享福了。”

从“有住的”到“住好房”
从创“三城”到“四城同创”，到建设

智慧型、创新型、美丽型、文明型、幸福
型的“五型许昌”，到建设实力许昌、活
力许昌、魅力许昌的“三力许昌”，再到
如今的创建“智造之都、宜居之城”，几

十年来，许昌人民追求美好生活的脚步
从来没有停止过。

而 人 们 对 住 房 的 要 求 一 变 再 变 。
一位多年从事房地产销售的业内人士
告诉记者，在 2010 年前，人们买房首先
关注的是价格；在 2015 年前，人们买房
首先考虑什么户型，单价多少，总价多
少；在 2017 年前，教育、医疗等配套设施
成为人们购房的重要参考；而现在，随
着城市的日益发展，开间、景观、物业等
成为人们首先考虑的问题。

从最初的“有房住”就行，到后来的
“挑楼层”“挑户型”，再到“挑环境”“挑
服务”“挑品牌”，许昌的人居理念随着
时间的推移而不断革新。

建设“宜居之城”
“宜居”是对城市适宜居住程度的

综合评价。中国社会科学院《中国城市
竞争力报告》指出，优质的教育环境、健
康的医疗环境、绿色的生态环境、安全

的社会环境、舒适的居住环境、便捷的
基础设施、活跃的经济环境等，是衡量
城市宜居竞争力的重要标准。

毫无疑问，舒适的居住环境是衡量
一座城市是否宜居的“压舱石”。

在建设宜居许昌的伟大实践中，涌现
出了许许多多有责任心的房地产企业和
建筑企业，建设了一个个品质楼盘和宜居
楼盘，创造出一个又一个“许昌样板”。

恒达集团总裁助理、企划总监林媙
表示：“恒达集团作为本土房企，27 年来
见证了许昌城市的变迁。27 年来，恒达
集团不断提升百姓居住品质，为市民打
造了一个又一个经典社区。未来，恒达
集团将加快标准化建设步伐，用‘恒达
人’的专注精神，为许昌的城市建设作
出更大贡献。”

腾 飞 地 产 策 划 总 监 王 金 辉 表 示 ：
“作为一个外地人，在腾飞地产工作的
这些年，我见证了许昌城市的快速发
展。无论是对品质的坚守，还是对土地的
敬畏，都是腾飞地产对于匠心精神近乎偏
执的传承和践行。未来，腾飞地产将继续
秉承匠心精神，以品质建筑让许昌市民见
证城市建设成果，感受城市人居环境的变
迁。”

从“有住的”到“住好房”
住房变迁见证一座城市的蝶变

本报记者 张炜华
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有了建筑，城市就有了载体。一个
城市的地标性建筑，见证这个城市的发
展，承载这个城市的记忆。有了商业，
城市更有活力。一个城市的发展史，往
往也是一部商圈的发展史，城市的每一
次扩容，都会激发一轮商圈的更替。

从 曾 经 的 百 货 商 场 ，到 商 业 步 行
街，都是城市发展的产物。伴随着城市
发展演变而成的大型、新式购物休闲环
境，被称作城市商业综合体。房地产的
开发是一种城市发展的动力，继其之
后，为了适应社会人口的发展和人们对
生活品质的追求，由城市商业综合体为
核心形成的商圈也成为一种可塑造城
市形态的重要动力。

从西到东，从南到北
城市逐渐扩容
许昌，位于中原腹地。这是一个见

证了历史的城市。“魏基于许而昌”，历
史在这里演绎过精彩的篇章。如今的
许昌，已跻身中原城市群，成为中原经
济区核心城市之一。

随着经济社会的快速发展和城市
建设步伐的不断加快，许昌市从西到
东，从南到北逐渐扩容。

十 几 年 前 ，许 昌 在 东 区 画 了 一 个
圈。今天，东区呈现出一个现代化新许
昌的城市面貌。林立的高楼、宽阔的道
路、高铁穿城而过、航站候机楼拔地而
起、水清岸绿的休闲区。

伴随着中原经济区战略和“郑许一
体化”战略的发展，许昌城市向北框架
不断拉大，一个“一轴连双城四节点”的
轴线空间布局逐步显现，逐渐成为未来
许昌的发展所向。

在许昌城区不断扩容的同时，许昌
的 房 地 产 市 场 也 迎 来 了 跨 越 式 发 展
期。全新的城市规划，拓展了城市发展
空间、拉大了城市框架、扩大了城市腹
地，房地产市场也有了更大的施展空
间。

房地产开发商作为城市建设的中
坚力量，他们自觉承担起“改变城市”的
重任，通过环境改善、片区整体规划、商
业投入等打造高端生活居住区。其所
开发的项目已不仅是一个地产项目，还
是促进区域转型升级的利器。这其中，
集住宅、商业、商务、娱乐、休闲等为一
体的城市综合体开发模式成为一些名
企不约而同的选择，如万象城、恒达·金

汇广场、空港新城、空港花城、鼎鑫·鑫
悦广场、恒达·北海龙城、恒大·悦龙台、
中原·云鼎广场等，都是各自区域具有
代表性的综合体项目。一站式的城市
综合体有条件形成区域的中心点，在服
务区域民众生活娱乐的同时，进一步提
升了城市运营的效率。

“城市建设力度越来越大，速度越
来越快，总是在不经意间就会发现马路
宽了，环境美了，基础更完善了，可以说
这里每天都在发生新变化。”这是市民
对许昌变化的共同感受。

从老商圈到新商圈
商业形态变化提升城市魅力
城市建设的发展带动了商圈的形

成。伴随着城市的一次次扩容，许昌商
圈的转移也脉络清晰可循。

从以七一商场为代表的三大百货
到现在三家电、胖东来、大商新玛特、曹
魏古城、新田 360 广场、许昌万达广场、
中原·云鼎广场，许昌商业不断提档升
级，传统百货时代已经被一站式的购
物中心所替代；从南大街—火车站商
圈的无可替代，到近年来文峰游园商
圈、春秋广场商圈、许都公园商圈等

商圈的形成，许昌的商业市场呈现出
更多的活力，也让这座城市变得更有
魅力。

作为许昌最早的商圈，南大街—
火车站商圈在许昌经济社会的发展史
上占据着举足轻重的地位。南大街是
许 昌 历 史 悠 久 、 曾 经 最 繁 华 的 商 业
街，被誉为许昌的“王府井”，承载了
许 多 代 许 昌 人 的 梦 想 与 记 忆 。 在 这
里，曾经出现过许昌最早的拜会商店
——七一商场，也出现过许昌人最爱
逛的综合超市——新开端。

随着时代的发展，南大街—火车
站商圈不断蜕变，新的商业体也纷纷
进驻。胖东来生活广场、胖东来鞋业
服饰大楼、大商新玛特许昌总店、绿
洲·梦想广场等大型商业企业不断落
户该商圈，南大街—火车站商圈进入
新的发展时期。

2009 年，伴随着胖东来时代广场
的开业，带动了七一路特色商业街和
文峰游园附近商家的竞相落户——文
峰游园商圈正式形成。

几乎与此同时，春秋广场商圈也
在不断变化着。伴随大商新玛特收购
许昌的精品百货商场——鸿宝店，许
昌商圈开始有了外来血液的注入。这
一商圈随着 2018 年曹魏古城的开街，
进入空前繁荣的历史新时期。

历史的车轮滚滚向前，东城区摇
身 一 变 ， 如 今 成 了 许 昌 的 政 务 核 心
区。2015 年年底，新田 360 广场许昌
亨源通店正式开业，不久这里就成了
年轻人购物、逛街、休闲娱乐的首选
地，以其为代表的许都公园商圈在城
市变革中开始崛起。2018 年许昌万达
广场的开业让这一区域变得更富吸引
力。2019 年，中原·云鼎广场开业，
全力打造“趣生活”体验式商业体。

呼朋引伴一起吃个饭，吃完逛逛
街、看看电影、唱唱歌……这些都可
以在一个地方完成，购物、娱乐、餐
饮“一站式消费”是很多人对商业综
合体的体验感受。胖东来时代广场、
新田 360 广场许昌亨源通店、许昌万达
广场、中原·云鼎广场等大型商业综
合体项目陆续投入运营，它们在提升
城市魅力的同时，正日渐改变着许昌
人的消费习惯，给市民带来更高品质
的全新体验。

有了建筑，城市就有了载体；有了商业，城市更有活力

探索商业地标变迁，见证城市魅力发展
本报记者 张炜华

宜居城市，魅力许昌 本报记者 乔利峰 摄

在这个品牌竞争愈演愈烈的市
场，品牌名称无疑是商家看重的要
素之一。既要大气、响亮，又要朗朗
上口、深入人心，不少商家为此可谓
煞费苦心。卡姿兰化妆品、乔丹体
育、Jeep 服饰……这些看似“洋气”
十足的名字，其实与国外品牌没有
任何“血缘”关系，是披着“洋外衣”
的地地道道的国货。

同样，在家居市场，许多消费者
也被花里胡哨、似是而非的家居品牌
名称迷了眼。究竟是国际大牌还是本
土产品？是同一家公司的产品还是另
有玄机？一些第一次家装的“菜鸟”还
没起飞，就迷失在形形色色的家居品
牌名称里了。

名字似孪生兄弟，实际毫无“血
缘”关系

正在装修的李先生就被品牌重
名的事儿闹得哭笑不得。“在生活家
地板的卖场里看上了一款产品，以
为找生活家装饰就能直接预订安
装。了解后才知道两位‘生活家’其
实没啥关系。”

“我们地板的全名是生活家·巴
洛克地板，有时候会简称巴洛克地
板，与生活家装饰没有任何关系。”
生活家巴洛克地板的负责人告诉记
者。

这些极其相似的品牌名，让本
无任何关联的两个品牌显得有些

“微妙”，更让对家居市场陌生的消
费者“不解风情”。当然，市场中也确
实存在有血缘关系的“大家装”品
牌，大自然地板与大自然木门同根
同源，欧派橱柜与欧派卫浴也是骨
肉相连。品牌之间的“到底有没有关
系”，让不少消费者转晕了头。

名字起得“洋气”十足，生产制
造来自本地

除了名字重合外，和一些国产
化妆品品牌一样，很多家居产品也
拥有洋气的名字。蒙娜丽莎、马可
波罗瓷砖都来自广东，佛罗伦萨暖

气就在北京，索菲亚衣柜成立于广
州，格莱美墙纸也做国产产品，美
加华卫浴来自佛山……

当然，品牌自身通常并不会明
确表示自己“来自何方”。这些营
销者利用部分消费者“外来的和尚
会念经”的心理，给品牌冠以“洋
名字”，会更好卖一些。消费者如
果不特意问询，就不会有人说明自
己的国产身份。偏好选择进口产品
的消费者，还要瞪大眼睛看清产
地，仅凭名字的“气质”判断实在
缺少理性。

做好质量与服务是树立品牌的
不二法则

事实上，品牌的建立更重要的
是依托自身的产品与服务质量，质
量达标了，服务到位了，消费者自然
就会记住这个品牌的名字。只是市
场中不乏“傍大腿”的借势行为，一
些小商家利用与大品牌相似的名称
吸引消费者的注意，使其误以为自
己买到了可信赖、有保障的大品牌
产品，实际却在后期得不到服务保
障。消费者在“迷茫”时，可以多打
探、多询问，通过网络平台对品牌做
好充分的前期了解。

另外，越来越多的国产品牌喜
欢给自己扣上“洋帽子”，用老外的
面孔来做广告，以外国的地域名称
冠名，以外国名人的名字冠名，甚至
加以“外国进口产品”的误导宣传。
消费者在挑选产品时可以对其产地
进行深入了解确定，要求商家出示
相关报单证明，避免上当受骗。

一位业内人士表示，随着本土
家居设计与制造能力不断进步，不
少品牌的实力已经远胜国外品牌，
起洋名可能反而会给自己扣上“假
洋货”的帽子，不如大大方方地做一
个原汁原味的优秀国产品牌，把产
品的质量与服务做好，才是捕获消
费者“芳心”的不二法则。

“洋气”十足的品牌
不一定是“洋货”

消费者要认真鉴别，生产者要苦练内功
本报记者 于兰琪

在小区楼宇、地库、天台等不显
眼的角落，我们经常会看到紧闭的
门，但是几乎没有人去留意门的背
后是什么，而这些被忽视的地方，就
是物业公司安全工作的重中之重
——设备房。

为了让小区业主能够零距离接
触物业管理，了解小区设备的日常
管理工作，万象物业各项目在金秋
九月陆续举行了设备房开放日活
动，邀请小区业主代表进入万象物
业技术腹地，深入了解物业设备的
运行维护情况。

万象物业设备房开放日活动对
项目内电梯机房、二次加压泵房、消
防泵房进行了开放。在万象物业项
目经理及工程人员带领下业主代表
们第一站来到了电梯机房，进入电
梯机房后，业主代表见到了曳引机、
限速器、紧急操作装置等，同时也对
使用的电梯品牌、维护保养及运行
情况进行了深入详细了解。工作人
员展示了相关记录文件，借此机会
也给大家讲解了在乘坐电梯时的安
全注意事项及在发生特殊情况时，
乘坐电梯人员应采取的正确措施，
业主们纷纷表示回去后一定会给家
人及朋友普及宣传电梯的安全使用
方法。

离开电梯房，紧接着参观的就
是二次加压泵房，二次加压泵房是
与我们生活息息相关的，每天喝的
水就是通过这些设备传输到每家每

户。每日一次的例行巡查自来水压
力、设备运行状态并记录是工程部
工作中的重中之重。

最后一站参观的是消防泵房，
消防泵房是在火灾时启用的，为小
区内的生命安全护航。业主对消防
系统的运行情况表示出极大的关
注，通过专业人员的讲解，业主们清
楚地知道了整个消防系统智能化的
检测及动作情况，以及特殊情况下
的紧急预案。业主们在设备房内控
制柜顶部、管道上面等死角都没有
发现灰尘，对设备房的卫生给予了
高度赞扬。

参观结束后，万象物业服务中
心邀请业主代表们回到物业办公室
举行了总结茶话会，并将 2019 年度
设施设备的保养工作重点，及提升
改造工作以 PPT 形式向业主代表
们进行了汇报。业主代表对小区各
项设施设备的配置给予了高度的评
价，对万象物业管理工作给予了认
可和肯定。业主们感叹地说：“原来
我们安居乐业的背后是你们默默的
付出！”

通 过 设 备 房 开 放 日 活 动 的 开
展，一方面加强了小区物业管理者
与业主之间的交流和沟通，另一方
面提高了业主对小区物业服务管理
工作重要性的认识，万象物业也将
秉承初心、再接再厉，用心守护，为
业主提供更加安全、舒适、乐居的小
区生活！

万象物业邀请业主参观设备房

让业主零距离接触物业管理
本报记者 张炜华

业主代表参观设备房 刘丹凤 摄

每一个历经打磨的人居作品，
只为璀璨绽放的一刻。9 月 14 日，
在万众瞩目中，当代阅 MOMΛ 城市
会客厅开放暨项目开工奠基仪式圆
满落下帷幕。

当代阅 MOMΛ 作为当代置业阅
系著作，未曾亮相已备受关注，开工
奠基暨城市会客厅开放当天，活动
现场人头攒动，热闹非凡，城市会客
厅内诸多客户驻足品鉴，工作人员
为客户细致答疑解惑，向客户传达
当代置业绿色生活理念和美好人居
理想。

胡永鑫 摄


