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随着许昌东扩北移城市规划的推进，
许东生态新城作为许昌生态文明建设的
先行者，以迅雷速度、腾飞之势正在加速
蝶变。一座绿色生态新城将“腾飞”许东。

探索创新，绿色发展

许东生态新城规划范围为市区永昌
东路（北环路东延）以南，中原路（万洲大
都会）以西，京港澳高速公路以东，许扶
运河以北，是集绿色休闲、健康养生、智
慧品质于一体的生态宜居示范区。许东
生态新城规划定位为“中原首席生态示
范新城”，将成为许昌市乃至河南省高端
生态城区。

“腾飞”在即，“绿”动许东

2017 年，腾飞地产秉承“让城市生
活更美好”的企业使命，正式进驻许东
生态新城核心区域，于小洪河南岸开发
建设一座占地约 304 亩，建筑面积约 65
万㎡的法式城邦——腾飞·洪河富贵。

在深入研究社会结构的基础上，腾飞
地产决心建设真正满足居住者需求，从生
理及情感多方面提升居住感受的全龄社
区。无论是85㎡的两房、103㎡—143㎡的

三房、144㎡—223㎡的四房，还是 140㎡—
161㎡的叠拼别墅、220㎡—265㎡的双拼
或联排别墅；无论是区域规划的中小学，
还是项目本身配套的幼儿园；无论是区
域规划的医疗配套，还是项目内外的养
生休闲场所，都有效地为居住者提供从
单身到结婚，到孩子出生、上学，再到养
老等不同人生阶段所需求的解决方案。

生态新城，绿色人居

许东生态新城在小洪河、秋湖湿地
公园的基础上增加了更多景观水系廊
道，将建设河湖串联的生态新城。许东
生态新城自崛起便承担起践行绿色发展
理念的重任。腾飞·洪河富贵遵循许东
的生态建设理念，项目从多重立体园林
的设计到生态灭蚊系统，或者内部规划
的 1920m 夜光跑道，目的都是为居住者
创造理想安心的健康生活，让居住者在
许东生态新城尽情享受绿色人居。

许东生态新城拒绝了影响生态环境
的第二产业，是一座集生态、休闲、养生
于一体，有助于促进居住环境改善与生
活品质提高的幸福之城。腾飞·洪河富
贵引进这一生态理念，楼栋科学布局、合

理规划，并且根据风向与日照设计，使楼
间距和空间布局俱佳，延长日照时间。
这些都是为了让居住者可以得到绝佳通
透的视野，将新城美景尽览。

腾飞地产用 17 年的时间，匠心研究
出第五代“三多”户型，即多赠送面积、多
南向空间、多尊崇享受。室内卧室的大
飘窗与阳台的完美契合，勾勒出错落有
致的外立面轮廓，充分保证每户的采光
和观景效果。经过反复修改、无数次调
整，腾飞地产将足以媲美城市高度的设
计规划，立足于许东生态新城，营造经久
不衰的建筑经典。

科技领衔，畅通四方

许东生态新城作为许昌市实践智慧
城市规划的重要布局，在交通、水电管
网、能源、公共服务等多个方面，从规划
伊始即遵循“互联网+”思路，绘就生态
宜居蓝图。

随着科技不断融入城市建设，居住
目的也从单纯的遮风挡雨变成了科技与
尊贵的享受。腾飞·洪河富贵为打造科
技智能化住宅，采用世界顶尖的海康威
视安防系统，从人脸识别到 360°无死

角社区监控，再到人车分流、车牌自动识
别系统、社区主要区域的 Wi-Fi 覆盖等
科技，让居住者在享受安全便捷的同时，
感受科技带来的尊崇体验。

许东生态新城紧临已发展成熟的东
城区，腾飞·洪河富贵正处于许东生态新
城与东城区接壤地带。0.6 公里—1.2 公
里内共享区域高铁许昌东站、轻轨站、客
运站、公交站、京港澳高速公路站、候机
楼“五站一港”交通资源，无论是去老城
区还是到全国甚至全球出行，都拥有别
处无法比拟的交通优势。

以“宜居生态”“前瞻规划”领誉的许
东生态新城，和自然生长的城市不同。
新城在一片白纸上铺陈，起步之初就制
订了高规格的规划。腾飞地产将努力追
随新城的建设，牢记“永远建设让老百姓
买得起的好房子”这一企业责任，高标
准、严要求去筑造这一法式生态大宅。
腾飞·洪河富贵将以河畔生活大环境代
言者之姿，在这片充满梦想与机遇的土
地上展现其迷人的轮廓。

腾飞·洪河富贵二期 85㎡—143㎡
河景美宅新品加推，市民可前往品鉴。

腾飞·洪河富贵：追逐河畔诗意栖居
二期建筑面积85㎡—143㎡河景美宅新品巨献

本报记者李保磊

刚刚过去的这个周末，有人外出登
高赏秋，有人选择了留守陪伴家人，还有
人一直奔波在路上。三家电联合市区媒
体共同发起的“全城搜旧，以旧换新”活
动，在市区和城郊周边掀起了一场全城
搜集旧家电，倡导绿色环保生活的公益
活动，反响热烈。

本是一次“以旧换新”活动，由于精
准把握了用户的需求，组织实施得力，三
家电这次“全城搜旧，以旧换新”活动大
获成功。在家电行业持续走低的形势
下，三家电利用社群营销，大胆创新，也
给变革中的整个行业提供了新的方向和
启示。

上门收取旧家电，倡导绿色环保生活

经过数十年的发展，居民家用电器
保有量已经达到惊人的水准。随着用户
数量的激增，许多城市的家用电器进入

“更新换代期”，尤其是三、四线城市和县
区、乡镇的家用电器更是集中到了“更新
换代期”。不过，受消费意识和环保观念

等因素影响，三、四线城市和城郊、县区、
乡镇居民对超期“负役”家电的危害认识
不足，更新换代意识不强。一方面是家
电厂商普遍库存压力大；另一方面是城
郊、县区和乡镇居民的家电更新换代需
求得不到满足。

作为本土最大的家电连锁卖场，三
家电敏锐地捕捉到了市场“痛点”。于
是，一场声势浩大的“全城搜旧，以旧换
新”活动在“双 11”前展开。11 月 2 日、3
日，由三家电导购员和售后工程师近百
人共同组织的服务队按照活动方案，驾
驶专用车辆奔赴城郊和周边乡镇。

到了家里，大家会细心检查用户家
里的电器，没有问题的就给用户进行免
费清洗；问题不大修一修还能用的，由售
后工程师直接动手进行维修。如果家电
已经超过最高使用年限，存在安全隐患
的，服务队的导购员和售后工程师就像
跟大家拉家常一样，普及旧家电的危害，
告诉大家旧家电容易引发漏电、触电、爆
炸等危险，电磁辐射增大，会对人体造成
危害，部分年限较久的家电功耗也会成
倍增大，而且超过安全使用年限的元器
件老化，可能会散发有害物质等。最重
要的是告诉大家，现在国家都在提倡低
碳、绿色、环保理念，新家电能耗更小、功
能更全，低碳、环保，既响应了国家号召，
又提升了居家生活品质。而三家电实实
在在地让利，以高价回收旧家电，上门收
旧，不用消费者东奔西跑，以实际行动倡
导绿色生活。

利益激励，全员营销

互联网时代，在多元化的社交平台
所构建的营销环境下，“人”在营销中的
角色升级到不仅仅是品牌社交宣传、裂
变和转化的核心，也是社交商业化运营
落实的关键。所以，在互联网时代，企业
营销变革的关键因素是“人”，找到能为

“我”所用的人，进而影响到更多可以购
买“我”产品的人。

三家电相关负责人在谈到“人”在营
销活动中的作用时表示，以前是用户进
店买货，店家是坐等顾客上门的“坐商”；
现在店家是需要出门找客的“行商”，所
以“人”的因素很关键。为了发动大家，
利益激励就成为必不可少的手段。因
此，三家电的大型活动都有明确的奖励
标准，这在业内早已是公开的秘密。

不光是利益激励，三家电特别擅长
挖掘私域流量。在互联网时代，社交的
力量被无限放大。个人的扩散能力可以
助推企业营销的深度，个人通过社交媒
体扩散，将自身的传播价值放大，将品牌
信息通过个人的扩散传递到社交圈层

中。对于家电厂商来说，可以发掘并利
用利益激励激发这些可以帮助完成社交
扩散的人，通过裂变和扩散进入消费者
的私域圈层。

在三家电看来，这些“扩散的人”不
仅有公司的忠实用户，也有战略合作商
家，还有当地媒体、个人大 V 以及企业员
工。试想，专业的导购员和售后工程师
亲自“送服务上门”，不喝一杯水，不抽一
根烟，他们所做的一切都是围绕用户满
意度，用户还有什么不满意的？

以用户为中心，圈层营销

“送服务上门”是以用户为中心，以
服务为手段，以用户满意度为目的，对于
家电卖场来说，还要耗费大量的人力、物
力，而且并不能快速提升销售。但是，三
家电相关负责人表示，这一活动将长期
坚持下去，因为入户服务不仅能提升已
购机用户的满意度，同时也会获取用户
更多的需求信息，短期内看销售并不明
显，但是对卖场的品牌形象和后期销售
的提升是一种潜移默化的影响。

的确，当专业导购员、售后工程师、
用户“零距离”面对面时，他们可以相互
反馈，可以及时、便捷地与用户进行无缝
对接，及时获得用户的需求信息，为用户
提供各类服务，如清洗、保养、维修、新品
推介等。这些都是用户需求最真实的表
达，也是家电厂商转向以用户为中心最
成功的方式之一。资深业内人士表示，
在如今这个万物互联的时代，家电导购
和消费的趋势越来越多元化和个性化，
用户除了信赖线上的零售平台外，更愿
意信赖朋友圈、亲戚圈中有家电销售等
专业经验的人，相较于“看不见、摸不着”
的 购 买 方 式 ，这 种 方 式“ 摸 得 着 ，看 得
见”，而且基于人与人之间的相互信任，
购物有着深层次的情感联系。所以，越
来越多的用户选择通过熟人、亲友等方
式，挑选又好又实惠的家电产品，这就是
所谓的社群营销、圈层营销。

以用户为中心 坚持“送服务上门”
精准营销，深耕细作，三家电打造社群营销，人人都可卖货

本报记者刘丹凤文/图

虽然距离“双 11”还有一段时间，
但是“双 11”氛围已十分火热，各行各
业都提前推出了大力度的让利活动来
回馈广大消费者，家居行业也不例外，

“双 11”已成为商家普遍看好的一个热
销节点。

“双11”促销模式已打开

11 月 1 日，记者走访莲城家居市
场了解到，居然之家许昌店、水木装
饰、阔达装饰、九鼎装饰、亚丹家居、梦
天木门、世友地板、皇派门窗、太阳花
暖通、刘三姐家居布艺、领绣刺绣墙布
等家居卖场与商家早早地拉开了阵
势，纷纷推出重磅让利活动，迎接这一
热销节点的到来。

居 然 之 家 许 昌 店 负 责 人 告 诉 记
者，随着“双 11”的临近，促销模式已经
打开，卖场内各品牌商家的促销氛围
渐渐进入高潮。卖场与品牌联手让
利，优惠力度空前。

九鼎装饰联合多个一线家居品牌
进行“ 双 11”让利，大力度酬宾。消费
者在此时选购非常合适，能够优中选
优，尽享实惠。

阔达装饰针对婚房装修，不仅推
出多个实惠套餐供准新人挑选，而且
将多重优惠送给即将步入爱巢的莲城

“80后”“90后”刚需消费者。
另外，皇派门窗惊爆价答谢新老

客户；大自然地板“双 11”推出大力度
优惠活动；太阳花暖通“双 11”重磅让
利，惊喜天天送；梦天木门即日起将震
撼让利送实惠；领绣刺绣墙布全场打
折，预存有惊喜；刘三姐家居布艺“双
11”巨惠让利，有意向的消费者可到店
内咨询。

商家和消费者看好这个“节”

随着“双 11”的临近，水木装饰、阔
达装饰、九鼎装饰、亚丹家居、梦天木
门等商家负责人纷纷表示，非常看好
这个节点。一方面，目前的顾客群趋
于年轻化，他们不想花很大精力去逛
家居卖场，家居商家则希望通过更简
单的方式来吸引年轻消费者；另一方
面，商家渐渐发现，家居行业是现在电

商最看好的市场，因为它的平均成交
量很大，这个“蛋糕”谁都想抢一块。
因此，对于整个家居行业来说，在“双
11”从价格之争转向商业模式之争的
今天，线上、线下相结合势必成为一种
全新的销售模式，将线下业务与互联
网相结合，让网店成为线上、线下交易
的展台。

11 月 1 日，记者在梦天木门实体
店看到，不少消费者正在体验心仪的
家居产品。店里不仅有木门，还有衣
柜、书柜、酒柜等。消费者可以在实体
店直接体验，喜欢哪件产品，在网店、
实体店都可购买，不仅方便，商家还负
责送货、安装和售后服务。

正在选购梦天木门产品的消费者
张女士告诉记者：“我非常看好这个节
点 ，这 时 候 刚 需 消 费 者 购 物 是 超 值
的。我了解到梦天木门线上有展示
店，线下有实体店，像这样线上、线下
同步的店，随时可以满足不同层次客
户的消费需求，不仅直观方便，而且实
惠放心。”

“双11”氛围火热，家居市场升温

据记者了解，居然之家许昌店、亚
丹家居、刘三姐家居布艺等家居卖场
与商家为了迎接“双 11”的到来，相继
推出一系列大力度的优惠活动，吸引
了众多消费者，激发了他们的购买欲
望。这些超值的优惠措施，为前来选
购的消费者送去了惊喜。

正在亚丹家居选购产品的李先生
告诉记者：“如今，消费者对装修越来
越重视，在选购产品的时候注重环保、
健康、安全。其实不仅仅是产品，服务
与价格也是吸引消费者选购的因素。”

在居然之家许昌店买家具的王女
士告诉记者：“我和家人在这里选好了
家具，也参与了这次活动。我们选的
产品质量不错、优惠幅度也大，这个活
动让我们享受到了真正的实惠。”

对此，居然之家许昌店负责人告
诉记者，从这段时间的市场需求及客
流量来看，在刚性需求和商家优惠活
动的双重刺激下，莲城家居市场所呈
现的升温态势将会持续一段时间。

“双11”氛围火热
家居市场升温

莲城商家和消费者看好这个“节”
本报记者毛鸽文/图

如今，茶叶已经成了人们生活中不
可缺少的东西。现在天气逐渐寒冷，温
度和湿度变化幅度比较大，掌握一些喝
茶的注意事项，喝对茶，既暖胃又养生。

秋冬季适合喝什么茶

红茶具有暖胃、养颜的功效，尤其适
合女性饮用。红茶在加工过程中，茶多
酚氧化成茶黄素和茶红素，多数糖类物
质水解成可溶性糖，便产生了红茶特有
的香气和口感，性温和。人们饮用红茶
后，能调节人体动脉中低密度脂蛋白和
高密度脂蛋白的含量，从而降低心血管
疾病的发生概率。同时，红茶还可以解
油腻，冬天吃肉多了可以喝杯红茶。

黑茶具有御寒、降脂的功效。天气
寒 冷 ，有 些 人 穿 了 许 多 衣 服 仍 手 脚 冰
凉，此时就适合喝些黑茶。专业人士表
示，后发酵的黑茶有助于御寒，非常适合
体质虚寒的人饮用。

喝红枣茶可以提高免疫力。每天喝
点儿红枣茶，可以让你远离鼻炎。

红枣、桂圆、花生、枸杞熬成的补血
茶，非常适合冬天饮用。

红糖姜茶非常适合秋冬季节手脚冰
冷的女性饮用。姜是温性的东西，如果
有点儿感冒，趁热喝一杯红糖姜茶后睡

一觉就会好很多。
菊 花 茶 最 大 的 功 效 就 是 解 毒 。 另

外，还有明目、消肿、降压的作用。如果
不喜欢菊花茶的苦味，可以加一些冰糖。

茉莉花茶有润燥、通便的功效，秋冬
季节易便秘的人喝点儿茉莉花茶可以润
燥、通便，嗓子干、痒、痛的人也可以喝点
儿茉莉花茶。

秋冬季饮茶有禁忌

孕妇不宜喝茶。怀孕的准妈妈们在
饮食上有很多注意事项，但一定记得不
要喝茶，尤其是浓茶。茶叶中含有的茶
碱有兴奋作用，对胎儿的形成和发育具
有一定的影响。而且，我们常喝的茶叶
大多都是寒、凉性的，对胎儿发育不利。

老年人在秋冬季应该少喝茶。对茶
叶有偏爱的老年人，在寒冷的冬季里对
茶叶的摄入量不减反增，这样做是非常
危险的。因为，大多数茶叶性凉，在天气
寒冷的季节，老年人抵抗力下降，如果此
时再喝上一杯茶，只会加重寒气，从而导
致疾病的入侵。因此，在冬天，老年人还
是少喝茶为好。

茶虽然是个好东西，在大冷天可以
让人倍感温暖，但大家喝茶一定要适量，
要健康饮茶。

秋冬季喝对茶
暖胃又养生

本报记者李正茂
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