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本报讯（记者 毛鸽）为了弘扬文明
和谐的优秀传统文化，营造融洽和谐的
小区气氛，丰富业主生活，同时真诚回馈
业主，树立品牌形象，近日，安居物业联
合志愿者服务队在市区祥瑞小区举办了
一场红色主题歌舞戏曲文艺演出。

记者了解到，此次红色主题演出活
动是安居物业特别为祥瑞小区业主举办
的，在寒冷的冬季为业主送去温暖。文
艺演出有歌曲、舞蹈、戏曲等，形式丰富
多样。每一个节目都体现了表演者扎实
的功底和对艺术的热爱。前来观看的业
主兴致勃勃，认真欣赏，看到喜欢的节目
纷纷拍照留念，现场不时传来掌声和称
赞声。

负责此次活动的安居物业祥瑞小区
主管于传禄告诉记者，安居物业坚持开
展丰富多彩的社区文化活动，已成为物
业服务的亮点。他们定期组织业主参与
大型文艺活动，举办儿童、老人喜欢的社
区文化活动，组织具有文化底蕴的趣味
活动，开展互动式的节日活动等，提升了
广大业主对安居物业的满意度。这样的
活动不仅为广大业主提供高质量的物业
服务，而且能够与业主面对面交流，倾听
业主的心声，营造温馨和谐的小区氛围。

于传禄告诉记者，接下来，安居物业
还将举办形式多样的活动，进一步提升
物业服务质量，希望将小区和谐美丽的
形象展示给大家，让广大业主在文明和

谐的小区里享受更高质量的生活。
记者了解到，一直以来，安居物业秉

承“业主至上，服务第一”的宗旨，坚持
“为业主节约每一分，让业主满意多一
分”的理念，不断增强员工的服务意识，
强化内部管理，追求精益求精、细致入微
的服务。

安居物业连续多年被评为河南省物
业管理先进企业、许昌市“业主信赖的好
管家”等。安居物业所服务的小区先后
被评为省（市）级“城镇安全示范小区”

“安全文明小区”“社会治安健全治理示
范小区”“文明社区示范点”“卫生先进单
位”“优秀小区”“园林小区”“绿色社区”
等。

安居物业进一步提高服务水平，把
保证物业服务质量作为培育品牌的关
键，通过上门走访、电话交流、微信聊天
儿等方式与业主进行沟通，真正“零距
离”贴近业主，倾听业主的声音，把业主
的需求作为服务导向，随时随地、尽心尽
力、细致入微地为业主提供优质服务，被
业主点赞。

最后，于传禄告诉记者，活动的成功
举办拉近了安居物业与业主的亲密关
系，融洽了小区的和谐氛围，丰富了业主
的业余生活，安居物业会一直坚持下去，
让每一位业主都能享受到更优质的服
务，生活得更加温馨幸福。

营造和谐氛围 丰富业主生活

安居物业举办红色主题文艺演出
11 月 21 日，以“美好生活、宜居许

昌”为主题的 2019“美好许昌”城市运营
商品牌盛典暨 2019 年度许昌地产总评
榜座谈会召开。近 30 家开发商负责人
在座谈会上踊跃发言，分析行业形势，
畅谈心得体会，围绕在当前市场形势下
如何立足本土、抱团儿取暖、贴近市场、
叫响品牌、做好服务等问题进行了深入
讨论，共同展望了许昌地产行业的发展
前景，积极出谋划策，纷纷表示对此次
活动充满期待。

2019 年，许昌房地产市场在变数中
砥砺前行。受多种因素影响，许昌楼市
呈现出低迷状态，楼盘竞争更加激烈。
在市场变化中，有些房企把重心放在如
何把房子卖出去上，而有些房企将更多
的精力放在打磨产品以及提升服务品
质上。

2019 年，哪些楼盘在楼市风雨中岿
然屹立，最受购房者关注，成为区域红
盘？哪些房企在挑战中彰显品质力量，
引领人居风向？我们将通过 2019 年度
许昌地产总评榜进行系统的梳理。

地产年度盛典大幕开启

如何定义“美好生活”，不同的房企

有着自己的理解。如今，房地产行业已
经步入“城市运营与开发并举”的新时
代。

在市场不断调整、转型的风向下，
本土房企坚守本心、深耕市场，把企业
情怀与城市发展相连，与莲城共同发展
进步。国内、省内一线知名房企给许昌
房地产市场带来了更丰富的开发经验、
更先进的开发理念、更环保健康的产品
项目，不断提升许昌人的居住品质，为
许昌的城市发展、城市运营和城市建设
作出了贡献。

为了发现美好、引领生活、创造幸
福，让更多人参与美好城市、文明城市
创建，进而树立宜居榜样、弘扬使命担
当、鼓舞奋进能量、凝聚社会责任，彰显
品牌企业风采，致敬行业典范人物，引
导公众理性置业，促进我市房地产市场
健康良性发展，打造品质城市，共建宜
居美好许昌，许昌报业传媒集团充分发
挥主流媒体的权威性、公信力、影响力，
正式启动 2019 年度许昌地产总评榜活
动。

树立行业标杆，引领楼市风向

作为许昌的权威主流媒体，许昌

报业传媒集团发起的 2019 年度许昌地
产总评榜活动，将通过分析权威机构
数据、项目现场调研、访问业主、媒
体调查、市民投票等形式，挖掘出许
昌房地产行业的标杆。

许昌地产总评榜是许昌报业传媒
集团精心打造的品牌活动，更是许昌房
地产市场最权威、最具影响力的年度总
结，有“莲城地产奥斯卡”“许昌地产第
一 榜 ”“ 许 昌 地 产 阅 兵 式 ”等 美 誉 ，自
2010 年 以 来 已 经 连 续 成 功 举 办 9 届 。
年终岁末，许昌报业传媒集团举办这样
一次规格高、专业性强的行业评选，旨
在通过独立观察、业界口碑、专家评议
以及科学严谨的评审程序，甄选佼佼
者，树立新标杆，引导市民理性消费。

许 昌 报 业 传 媒 集 团 将 依 托 旗 下
《许昌日报》、《许昌晨报》、《长葛日
报》、《许昌晨报·小记者》、许昌融智
传媒、许昌城市电视、许昌网、许昌
手机报等媒体，对本次活动进行全方
位 、 多 角 度 、 多 渠 道 的 强 大 舆 论 造
势，以扩大影响力、提高关注度，让
更多市民关注 2019 年度许昌地产总评
榜，关注许昌近年来的发展变化，增
强幸福感。

据 主 办 方 负 责 人 介 绍 ， 活 动 前
期，主办方将在各媒体设置专栏，进
行 系 列 深 度 报 道 ， 主 要 在 《许 昌 日
报》《许昌晨报》 上刊发；活动后期，
将出版一期内容丰富、图文并茂、底
蕴深厚的 《2019 年度许昌地产总评榜
特刊》 进行报道。

总评榜活动开始接受报名

记者了解到，2019 年度许昌地产
总评榜分三个奖项——2019 年度地产
企业、2019 年度楼盘、2019 年度地产
人物。

值得一提的是，在今年的楼盘奖项
中，组委会将对楼盘进行区域划分，根
据知名度、销售情况、市民认可度等因
素，评选出区域红盘，如高铁站区域、鹿
鸣湖区域、科技广场区域、中央公园区
域、芙蓉商务中心区域、北海区域、开发
区区域、南城区域、西城区域、天宝路五
一路区域等。

2019 年度许昌地产总评榜活动正
在进行，欢迎开发商积极报名参加。同
时，市民如果在购房过程中遇到欺骗、
无证预售等违法违规行为，可拨打电话
进行举报。电话：0374-4396868。

2019年度许昌地产总评榜活动拉开帷幕
本报记者胡永鑫

11 月 23 日，中国互联网家装行业
的开创者有住网携手长葛盛亚名郡项
目打造的精装样板间正式对外开放，这
不仅仅是一场简单的展示，还是一场与
品质生活的美好邂逅。当天，盛亚名郡
推出了“两套房”——新中式和简欧式
精装样板间，吸引了 300 多位客户到现
场参观，赢得了大家的一致好评。

非凡品质受到业主盛赞

当天到访的业主纷纷表示，在看过
市场上其他在售精装项目后，有住网在
盛亚名郡打造的精装样板间已经远远
超出了他们的心理预期。

市民孙先生说：“我买完房子之后
打算自己找装修公司装修，今天看完这
个样板间，我决定把我的房子交给有住
网来装修，我会很放心，也会很满意。”

与孙先生不同的是，市民王女士在
看样板间前充满了担忧。“我买完房子
就决定交给有住网装修，因为不知道装
出来的效果怎么样，所以我一直期待这
次精装样板间的开放。我今天看得特
别仔细，有住网在一些细节的处理上很
贴心，也很到位，我很满意，我准备过几
天带我的朋友也来看看。”

作为一家秉持精工匠心理念的家
装企业，有住网此次打造的精装样板
间，是给予盛亚名郡的一份答卷，也是
其开拓河南市场的“敲门砖”。

多种套餐供你选，省心、省力又省钱

有住网是海尔旗下“海尔家居”板
块孵化出来的中国首家互联网家装企
业。2014 年 7 月 19 日，有住网在北京正
式上线，致力于为广大用户提供“一站

式”在线装修服务，让装修更简单、更透
明、更省钱、更时尚。

在此次参观的业主当中，比较有发
言权的是从事装修行业近 10 年的李小
玲。“这两个样板间我都仔细看了，针对
不同的风格，有住网确实有着自己独到
的见解，他们在一些布局设计上，满足
了大多数业主的生活需求，同时也给业
主 留 下 了 很 大 的 自 我 发 挥 的 变 换 空
间。在选材方面，无论是地板、壁布，还
是家具、衣柜、卫浴产品，都很讲究，不
仅品质好，而且款式和风格也很新颖。
最值得一提的是，样板间内的所有家
电，全是海尔品牌。”

参观完样板间，市民张春旺迫不及
待地找到有住网的负责人问了一些问

题：“我看完样板间之后，感觉太奢华
了，这样的价格是不是很贵？有没有其
他的装修风格可以让我们选择？”对此，
有住网河南区域公司负责人表示：“有
住网推出的‘一站式’整装服务，就是

‘套餐式’装修，即把基础装修和瓷砖、
地板、橱柜、洁具、门套、墙面漆，甚至家
具、部分家电组合在一起的装修方式。
到时候我们会推出各种不同风格的产
品让客户选择，在保证质量的前提下，
也会有不同的价位。”在该公司提供的
产品清单中，消费者可以随意挑选，若
放弃选择清单中的某一种材料或家具、
家电，可以在总价中适当抵扣。

据统计，有住网自正式上线以来，
携手“海尔家居”累计为 380 万个用户提

供了家装服务，作为先后获得“家居产
业创新奖”、“ 家居产业杰出贡献奖”、

“大雁奖”、2015 年中国家居业十大互联
网家装领导品牌以及 2017 年度房天下

“业主最喜爱的家装品牌奖”等多项国
内行业大奖，堪称互联网家装行业的旗
帜和标杆。

有住网携手盛亚名郡，打造品质人居

作为地处郑许一体化桥头堡位置
的 盛 亚 名 郡 ，交 通 便 利 ，区 位 优 势 凸
显。盛亚名郡项目占地面积 180 亩，总
建筑面积 45 万㎡，包括 25 栋住宅和一
家目前河南省内单体面积最大的康复
医院，小区建设采用西班牙建筑风格，
把异国风情移植到长葛，用碧水、蓝天、
绿树和红色坡顶勾勒出一条美丽的城
市天际线，是长葛新区居住舒适度和绿
化植被最好的大型高档住宅小区。

在保证装修品质上，有住网针对用
户苦恼的装修甲醛超标、工期漫长拖延
等问题，推出的 N－home 采用装配式
工艺，像搭积木一样装修，全程不用水
泥 、胶 水 ，是 中 国 首 个 也 是 唯 一 做 到

“全程环保，晾晒两三天极速入住”的互
联网装修产品，被业界称为家装界的

“工业革命”，真正让消费者安心、放心。
据了解，有住网进驻盛亚名郡，是

其与河南地产商的首度直接合作。无
论是从品牌、选材和施工标准上，还是
从严谨、精雕细琢、以客户为本的家装
理念上，有住网此次对精装样板间的高
品质打造都无可挑剔，这也将为未来许
昌楼市的精装交房标准做出一些新的
尝试，河南家装市场也将迎来一股简
单、透明、时尚又省钱的“有住风”。

有住网携手长葛盛亚名郡打造的精装样板间“燃爆”全场
本报记者胡永鑫文/图

本报讯（记者 秦水淼 文/图）为中
梁·魏都府、中梁·西都府业主提供 888
万元购房补贴，并享受中国银行 3.5%利
率家装贷款……11 月 23 日，“为爱家装
梦想生活”艾佳生活与许昌中梁双盘战
略合作签约仪式在中梁·魏都府营销中
心举行。

双方在签约仪式上公布了签约内
容，艾佳生活将为中梁·魏都府、中梁·西
都府业主提供从设计方案到严苛家装、
完备售后的服务，包括集约采购、管家服
务等，让业主轻松装修，省时、省心、省
钱。

艾佳生活还现场公布了针对中梁·魏
都府、中梁·西都府业主装修的优惠：预
付艾佳全品 1 万元，可享受总额 888 万元
的购房补贴，获赠 3000 元的京东 E 卡，
赠送全屋品牌窗帘+灯具，获赠 3 倍艾佳
积 分 ，享 受 中 国 银 行 3.5%利 率 家 装 贷
款。

据了解，艾佳生活是一家整合地产、
设计师、品牌硬装、品牌家具等资源的

“一站式”家装服务平台，专注简洁、品质
的生活方式，目前业务已覆盖全国 18 个
城市 160 多个楼盘，已为超 2 万个家庭提
供家装解决方案。

为爱家装 梦想生活
艾佳生活与中梁双盘战略合作签约仪式举行

今年“双 11”，当全国消费者都在关
注各大网购平台的销售数据时，更多家
电业内人士却关注着京东电器超级体
验店重庆店的开业。作为京东全球首
家线下旗舰店，京东电器超级体验店重
庆店占地面积 5 万平方米，超过目前所
有的电器体验店，也是全球首个 5G 信
号全覆盖的电器体验中心。以线上购
物平台起家的京东，一方面在线上和各
大购物平台“厮杀”；另一方面重金、大
手笔地打造线下超级体验店，可见“体
验”已经成为行业制胜的“不二法宝”。

无独有偶。上个周末不少人都在
微信朋友圈晒烘焙、亲子 DIY 等活动的
图片。这些活动有的在三家电南关店、
建设店举办，还有的在三家电长葛店举
办。点击放大图片发现，不同地点的活
动内容也不一样，有海尔亲子烘焙课堂，
有苏泊尔静音破壁机品鉴会，有卡萨帝智
慧厨房小代言人的招募……不同的品牌
体验活动，不同的用户，但无一例外，参与
活动的大人和孩子都是三家电各大品牌
特别邀约的客户，而且“重在体验”。

三家电企划部负责人表示，邀约客
户上门体验并不稀奇，可以说是各大家
电卖场惯用的营销手段。而三家电不
同的是，深度优化体验和服务，不流于
形 式 ，让 用 户 亲 自 体 验 新 产 品 、新 技
术。尤其是对于高端家电来说，以前摆
在专厅里让人感觉很“金贵”，用户到店
里也是“看摆设”，看完就走了，很少有
人去使用、感受新技术给生活带来的颠
覆性改变。这种现象不符合三家电倡
导的“心服务，新体验”理念。该负责人
进一步阐述说，三家电的服务对象不局
限于三家电的用户，近两年的“送服务
下乡”“义修进百村”等活动就是为了服

务更多用户的具体体现。
三家电运营总监李金涛也表示，三

家电做到了服务和体验两手一起抓，目
前，在非重大节点邀约客户体验已经成
为各门店的日常工作。邀约人群由各品
牌厂家自行确定，烘焙、咖啡、料理、亲子
DIY等不限内容，卖场还会提供氛围布置
等。卖场里热闹起来不说，通过邀约体验
这种方式老顾客带来了新顾客，新顾客也
发现“原来家电卖场还可以这么好玩”，
由此增加了用户黏性。

受邀参加卡萨帝亲子烘焙活动的
一位妈妈说，她看中的是活动可以让孩
子和她都放下手机，并锻炼孩子的动手
能力。而且体验过她才发现，原来卡萨
帝的烤箱那么多用处，自己平时只使用
了一小部分而已。

资深业内人士表示，最近很多人都
在关注刚开业不久的京东电器超级体
验店重庆店，作为线上、线下全渠道融
合的创新成果，该店充分满足了消费者
对电器逛、玩、触、买的需求。首批进驻

该店的品牌都是家电、数码、电脑及智
能创新领域的“大咖”品牌，如苹果、华
为、英特尔、美的、海尔、格力等百余个
全球顶级品牌，超级体验，名副其实。
该店的开业 ，与其说实体店的春天来
了 ，不如说一切逐渐在向商业本质靠
拢，引领者纷纷突破线上、线下限制，通
过场景化展示和深度体验，激发消费者
的隐性需求，提升用户体验，提供优质
服务，从而重塑家电零售业态和消费方
式，实现品牌提升与家电消费升级。

家电卖场持续优化服务和体验
“心服务、新体验”或将带动家用电器消费升级

本报记者刘丹凤文/图

本报讯（记者 刘丹凤 文/图）11
月 20 日下午 2 时，由亨源通集团主办
的“让理想照进现实”亨源通集团第三
届演讲比赛在亨源通世纪广场 3 号楼
六楼拉开了帷幕。

本次比赛的承办者百润物业负责
人表示，本次比赛的主题是根据集团
董事长 9 月份例会上关于品牌力量的
讲话提炼而来，旨在让所有“亨源通
人”结合自身岗位，谈谈如何发挥自己
的主观能动性，如何把“理想照进现
实”，如何让亨源通的品牌更有力量、
更有内涵。经过一个多月的激烈角
逐后，有 6位选手进入了决赛。

在当天下午的决赛中，各位选手
的演讲主题鲜明、阐述详尽，或从产品

质量谈品牌推广，或从服务规范谈品
牌 力 量 ，或 从 理 想 高 度 谈 品 牌 内 涵
……从选手们激情昂扬的演讲中，在
场的每一位“亨源通人”对亨源通的未
来充满了信心，也打心底里生发出愿
意通过努力，让“亨源通的理想”变为
现实的决心。

亨源通集团相关负责人表示，演
讲比赛是非常接地气的企业文化活
动，在丰富员工业余文化生活的同时，
也能促进亨源通的品牌传播；既能为
广大员工提供一个展示与交流的平
台，又能激发员工积极向上、勤奋工作
的热情，有力地推动公司各项工作的
开展。

亨源通集团第三届演讲比赛圆满落幕

“让理想照进现实”亨源通集团第三届演讲比赛现场

签约仪式现场

卡萨帝的
“小小代言人”

精装样板间受到业主盛赞


