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11 月 29 日晚 9 时，伴随着最后一
个抽奖环节——一位女士喜中双开门
冰箱，大商新玛特鸿宝店（以下简称鸿
宝店）持续 3 天的 27 周年庆活动在现场
消费者的掌声中华丽落幕。

同一时间段，位于魏文路东侧的许
昌万达广场西广场上，大型人气活动极
光电音节将现场气氛推向高潮，万达广
场“潮魏新风 不期 2 遇”2 周年庆活动
也在欢呼声中圆满落幕。

刚刚过去的这个周末，市区两大商
业巨头万达广场和大商新玛特鸿宝店
同期推出为期 3 天的店庆系列活动，凭
借花样繁多的促销活动、人气活动和赠
礼活动，实力“圈粉”众多消费者。

大商新玛特鸿宝店
新 IP新形象，“圈粉”熟龄女性

11 月 27 日上午 9 时许，虽然室外
气温接近 0℃，但是鸿宝店南广场上暖
意融融。远远看去，平时作为停车场的
南门广场“摇身一变”成了一片“粉色的
海洋”——粉色的门头喷绘、粉色的舞
台背景墙、全体员工身着粉色的卫衣、
头戴粉色的发箍、粉色的升降台……给
这个低温的冬日增添了别样的温情。

作为一家拥有 27 年历史的百货商
场，鸿宝店见证了许昌商业从弱到强、
从单一到百花齐放的历史变迁，在当今
购物中心相继面世的商业新格局中仍
然占据重要地位，在中青年消费者心目
中仍然是时尚、品位的代名词。正如鸿
宝店总经理牛晓华在店庆发言时所讲，
二十七载的鸿宝店犹如老朋友一样，一
直陪伴着消费者的家人、爱人、闺蜜和
朋友，这个年龄于人来说，正是成熟稳
重、思想独立、敢闯敢做的年龄，正如鸿
宝 店 今 年 全 新 的 IP 形 象“ 火 烈 鸟 ”一
样，自由洒脱、美丽优雅、充满活力，也
象征着鸿宝店如花般的绽放。

2020 年充满了坎坷，上半年，各大
商业场所经受了疫情带来的诸多考验，
鸿宝店积极与甲方谈判，与各大供应商
共渡难关；下半年，鸿宝店突破发展瓶
颈，积极招商谈判，信心百倍地进行品

牌引进和重装升级，在点滴中改变，在
稳步中前行。

因此，27 周年庆典，鸿宝店以“火
烈鸟”的形象，向广大消费者温情发声：

“以爱为名，做爱的使者，爱一直都在，
陪你左右，一起成长！”落实到促销环
节，鸿宝店以最简单直接的方式回馈给
广大消费者，全场所有品牌在折扣基础
上还能参加返现、满额赠和抽奖活动；
店庆期间，每天抽奖送出一台双开门冰
箱，让这份爱和温暖直击心底，直接“圈

粉”众多熟龄女性！

万达广场
三次活动将店庆推向高潮

市民付女士是一位全职妈妈，每天
上午 10 时，她会准时来到位于万达广
场四楼的“我爱运动”体育馆，开启能量
满满的一天。这个习惯从 2 年前万达
广场开业就养成了。如今，万达广场已
经成了她每天健身、吃饭、溜娃、约朋友
的重要场所。她自己也笑说：“我不在

万达广场，就在去万达广场的路上。”
在万达广场能辐射到的范围内，像

付女士这样因万达广场而改变生活习
惯的消费者还有很多。不得不说，购物
中心的出现悄无声息地改变了很多人
的生活模式，尤其是年轻的消费者，吃
饭、网红打卡、约会、看电影，哪怕什么
都不购买也喜欢到购物中心待着。因
为购物中心等同于潮流、趣味、时尚的
代名词，几天不去，似乎就落伍了。正
因如此，万达广场在 2 周年庆之际，精

准把脉年轻消费者，推出了三次活动，
逐步把周年庆活动推向高潮。

作为第一次的“万粉盛典”、VIP 答
谢会，万达广场于 11 月初就启动了，主
推品牌会员、商场 VIP 会员答谢活动，
免费看电影、赠送会员礼等，实力宠会
员也是没谁了。11 月下旬启动的周年
庆第二次活动，万达广场以重磅品牌、
独家品牌、首进品牌的促销活动为主，
尤其是独家品牌的折扣力度全年仅此
一次，自然是引爆了众多消费者的购物

热情。
论现场人气和气氛，要数第三次活

动，万达广场不仅每天变着花样不说，
还专为一对情侣打造一种大型求婚现
场。11 月 27 日，万达广场内部有各大
品牌的新品走秀，西广场上的电音节则
直接将现场变成了大型蹦迪场，约有千
名年轻消费者用欢呼声和舞蹈致敬青
春；11 月 28 日，巨型蛋糕分享、百人现
场版的《王者荣耀》、“疯抢屋”等让消费
者既感到新鲜又收获了实惠；11 月 29
日，万达广场和某机构合作的群星公益
演唱会，更是将周年庆活动推向高潮。

商业引领、改变市民生活
未来将有更多商业机构进驻

来自鸿宝店的数据显示，周年庆期
间，鸿宝店各大专柜销售额同比提升
80%以上，尤其是一楼珠宝、化妆品、各
大品牌鞋和四楼贵妇、大淑女装专柜，
提升更是明显。牛晓华表示，去年周年
庆不受疫情影响，战线拉得也比较长；
今年不仅受疫情影响，而且战线较往年
也短，但是此次销售额还能有这么大幅
度提升，既是意料之外又是情理之中，
既要感谢地区集团领导对鸿宝店的关
心和帮助又要感谢广大消费者对鸿宝
店的深情和信任。

万达广场的周年庆活动更是可圈
可点，和鸿宝店的错位经营使得两家周
年庆活动虽在同一时间段，却没有出现

“短兵相接”的局面。资深商业人士认
为，商业对于一座城市和广大市民来
说，既是城市的“门面担当”，又是城市
时尚的引领者，更是市民生活模式的变
革者。一座有活力、时尚的城市是非常
开放、非常具有包容性的，需要不同类
型的商业机构来丰富它。因此，吾悦广
场等商业机构才会布局许昌。届时，许
昌商业将形成老牌商业，如鸿宝店、胖
东来系列店铺、万达广场、新田 360 广
场、亨源通商业项目等百花齐放的局
面，必将给许昌消费者带来更时尚、更
多样化的生活和便利。

刚刚过去的这个周末，万达广场和鸿宝店同时推出周年庆活动

两大商业巨头好戏连台 实力“圈粉”消费者
本报记者 刘丹凤 文/图

为提升设计人员专业水平，发现优
秀设计人才，提升设计师的价值，“金
石·星湖湾”2020 许昌建筑装饰设计大
赛近日启动。本次大赛启动后，装饰行
业众多企业积极响应，龙发装饰、阔达
装饰、水木装饰、南利装饰、腾云装饰、
天创国际装饰、易墅装饰等公司踊跃报
名参赛。

“金石·星湖湾”2020 许昌建筑装
饰设计大赛由许昌报业传媒集团、许昌
市室内装饰协会联合主办，河南金石地
产总冠名。本次大赛主题明确，由冠名
楼盘金石·星湖湾提供主力户型，全市
装饰行业设计人员进行住宅空间平面
设计、深化设计等。

11 月 25 日，参赛装饰公司的近 30

名精英设计师齐聚金石·星湖湾营销中
心，了解金石·星湖湾主力户型、参观样
板房，为参赛“赋能”。

记者了解到，金石·星湖湾将为本
次大赛提供户型和巡展展位、场地等。
作品征集期结束后，所有入围的参赛作
品将在河南金石地产在许昌开发的各
项目展示中心进行巡展，既让业主零距

离接触优秀的户型设计方案，又为参赛
装饰企业提供有效的客户资源。

在金石·星湖湾，装饰企业负责人
一致表示，非常重视主办方提供的这次
机会，一定会全力以赴，赛出成绩、赛出
实力、赛出自信，“让作品说话，让业主
评价，让同行羡慕”。

现场的设计师纷纷表示，会认真对

待这次比赛，利用独特的设计理念，设
计出与众不同的参赛作品，不辜负这个
展示才华、实现梦想、收获荣誉的平台。

最后，主办方负责人告诉记者，本
次大赛不仅是我市装饰设计师展示“绝
技”的秀场，而且是推动装饰行业发展
的良好契机，将成为设计师交流、学习、
成长的良好平台。本次大赛为优秀设

计师提供了展示才华、实现价值的机
会。主办方希望通过本次大赛，进一步
提升装饰行业的服务水平和设计师的
专业水平，为有装修需求的业主带来更
好的服务和更多实惠。本次大赛正在
火热进行中，继续接受报名。

报名时间：即日起至 12月 10日
参赛作品电子版提交时间：即日起

至 12月 10日
参 赛 作 品 电 子 版 提 交 邮 箱 ：

79428755@qq.com、 1253268768@qq.
com

联系人：毛老师（13569991329）、李
老师（13619889811）

报名地点：许昌市室内装饰协会
（鼎鑫·鑫悦广场 A 座 6 楼）、许昌报业
传媒集团 1903 室房产商业部（八龙路
与龙兴路交会处）

“金石·星湖湾”2020许昌建筑装饰设计大赛火热进行中
近 30名精英设计师齐聚金石·星湖湾，为大赛“赋能”

本报记者 毛鸽 文/图

设计师在金石·星湖湾样板房中拍照、学习

许 昌 万
达 广 场 2 周
年 庆 分 享 蛋
糕、演唱会现
场

均 为 大
商 新 玛 特 鸿
宝店 27 周年
庆活动现场

金石·星湖湾工作人员在讲解户型 设计师在户型模型前认真讨论

设计师在金石·星湖湾样板房中参观设计师一起研究户型

设计师认真听工作人员介绍金石·星湖湾项目


